Plan Marketingowy Polskiego Zwizku Pitki Noznej (roczny).

| Wstep.

Celem Polskiego Zwiku Pitki Naznej, jest doskonalenie gry w pitkiozng, oraz jej
promowanie, regulowanie i kontrolowanie na terytoriPolski, z uwzgidnieniem zasad fair
play, oraz jej wartéci integracyjnych, edukacyjnych, kulturalnych i hamitarnych, za
pomog programéw rozwojowych oraz programoéw opracowywéngia mtodych
zawodnikéw. Organizowanie rozgrywek pitkiznej, we wszystkich jej postaciach na
poziomie krajowym. Opracowywanie regut i przepisdotyczcych pitki naznej oraz ich
przestrzegania. Ochrona interesow cztonkOwgzht, oraz przestrzeganie statutow,
przepisow, wytycznych i decyzji FIFA, UEFA. Pelniemoli gospodarza rozgrywek na
poziomie m¢dzynarodowym, oraz nazdych poziomach krajowych. Zarabianiecauy
innymi na biletach z meczy, oraz wyprodukowanyctizgach pt. Swiecace Gwiazdy
pitkarskiej goaczki”, przez dotarcie do najgliszej liczby kibicow.

Il Sytuacja rynkowa. W zwigzku z duym zainteresowaniem pdknazng i duza iloscia
kibicéw, na rynku pojawita giseria gadetéw zaprojektowanych i wyprodukowanych na
zlecenie Polskiego Zwiku Pitki Naznej, pt. ,Swiecace Gwiazdy pitkarskiej gaczki”. Jako
niezkedniki: juniora kibica, kibica, oraz seniora kibicdadzety adresowanegslo wszystkich
kibicow Polskiej Reprezentacji, w wieku od 3 dol@®W skiad wszystkich serii gadetow
wchodzi komplet ekawic: jedna biata, druga czerwona,segéecacymi oblamowkami biato
czerwonychswiatetek led, z ktorych szybko naoa utazy¢ flage, w cenie: 15 zt. Za
dodatkowo w sktadNiezbednika juniora wchodzi: balon w ksztatcie postaci pitkarzy, w
czapce i stroju reprezentacji Polski, w cenie:,&zbke thbka w barwach narodowych, w
cenie: 12 zt. Z&w skiadNiezbednika kibica wchodzi koszulka z wizerunkiem pitkarza (do
wyboru,)swiecgce w ciemneéci z autografami gwiazd pitkarskich, w cenie: 3paraz szalik
lub bluza w barwach narodowych z wizerunkiem pitleagdo wyboru) stworzonego z wielu
migoczcychzaréweczek led. Szalik w cenie: 15 zt, bluza 2% a6 w sktadNiezbednika
seniora kibica wchodzitrgbka w barwach narodowych, w cenie: 12 zt, orazdask
regulowan dtugascig od 0,80 m. do 1,30 m. w kolorze biato czerwonyntz&rwonym
swiatetkiem led, na kicu i biatym na pocstku, w cenie 10 zt. Produkty st kibicowaniu
Polskiej Reprezentacji, mmpa wywat ich na stadionach, w domach i podworzu. Ponadto
uzywanieswiecacych gadetow poprawia bezpiecistwo w szczegolnwi pieszych kibicow
poruszajcych s¢ w ciemndciach. Maliwe jest zakupienie jednego wybranego produktu z
kazdej z serii w cenie nszej 0 30% i przy zakupie catej serii. Zakup jednej serii
produktow, z gazktow serii Swiecaca Gwiazda pitkarskiej gaczki” upowaznia do zakupu
pojedynczych produktéw w cenach takich jak w zeggpo okazaniu paragonu). Zakup
jednego Niezbdnika juniora, kibica, lub seniora, upoimga do zniki 50 %, na zakup
kolejnego niezédnika kibica (do wyboru: mtodego lub dorostego,gk@zaniu paragonu).
Zakup biletu na mecz polskiej reprezentacji, upoweado zniki 10 % na zakup jednej serii
gadzetow z serii Swiecaca Gwiazda pitkarskiej gaczki’. Gadzety ,Swiecaca Gwiazda
pitkarskiej goaczki’, mozna naby we wszystkich Klubach Pitkarskich na terytorium
POLSKI, w hipermarketach (na dziatach sportowystrefy kibica), w miejskich strefach
kibica, w sklepach internetowych Klubow Pitkarskiciaz w sklepach z odzigsportovy,
wiecej informacji na; wwwiwiecacagwiaza.pl.

[l Analiza SWOT: Silnymi stronami PZPN jest zapat pitkarzy, detarauja i zdolnéci
sportowe zawodnikow, oraz olbrzymiadtowiernych kibicow. Stadp strory organizaciji jest,
zbyt mata ilé¢ boisk i hal sportowych, w szczegdketow matych klubach pitkarskich na
terenie Polski. Szanse PZPN w realizacji celéwn@re na bardzo die w szczegolniei, iz
punkt 1 silnych stron, czyli zdol&é, determinacja i zapat zawodnikéw orazdaviernych
kibicow 53 naprawd olbrzymia. Ponadto struktura kompleksow sportowyest selektywnie
zwieckszana, zatrenerzy s bardziej wyszkoleni, przez co gra zawodnikéw vkgiazng jest,
CO raz to na wiszym poziomie. Zage@nia nie pozyskanie dostateczngohdkow
finansowych i braku strategicznych sponsorow, g@sze wyniki sportowe reprezentaciji,
przez pojawienie gj nowych lepszych zawodnikéw innych krajow.




IV Strategia marketingowa. Zasadnicz czescig strategii marketingowej jest pozyskanie
sponsorow przez bezfrednie, listowne zwrdceniegsilo najwikszych firm z bragy
sportowej i nie tylko (z pomigciem firm dziatagcych na niekorz§¢ zdrowia np. braim
tytoniowa czy spirytusowa) z propozycja wspotprgakp sponsorzy. Z przedstawieniem
warunkéw oferty i pozytywnych skutkdw wspotpracyuadiron. Ponadto przez
umieszczeniem informacji w prasie, radiu i telewiaraz portalach internetowych o
poszukiwaniu sponsorow, jako gednie pozyskiwanie sponsoréw. Kolgjeeescia strategii
marketingowej to kampania reklamowa produktu, wede wszystkim stworzenie i
rozwieszenie plakatow i rozkolportowanie ulotelafalt i ulotka zamieszczone w etapie |
prezentacji produktu). Ponadto reklama produktuasie, radiu i telewizji oraz portalach
internetowych i bilbordach wraz z czytelmformacp o zorganizowanych sparingach
sportowcow polskiej reprezentacji pokonych z pokazami produktu. Wree jest, aby kala
reklama zawierata nie tylko opis produktu, alezeaknformacg o miejscach, gdzie moa
naby produkt, w przysipnej cenie, ze specjalnymi zgchjgcymi znizkami, oraz
poinformowanie o stronie internetowej: wwwiecicagwiaza.pl., i zamowieniach
przyjmowanych codziennie od 8 do 18 pod numeregaidali: +48 666 666 666.
Zorganizowanie licznych sparingdéw z zawodnikamggodoskonad forma, zapoznania si
kibicow z pelry ofery gadzetéw. Niezlgdna jest te, ekspozycja produktéw w Klubach
Pitkarskich, na terytorium POLSKI, oraz stworzelagnego estetycznego opakowania
zabezpieczapego produkt przed zniszczeniem i zgadpcego do kupna. Opakowanie z
"przezroczystym okienkiem w ksztatcie bramki" uwidaczagym integralg czes¢ produktu.
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V Budzet:
Lp. Rodzaj kosztow: Liczba Cena taczny koszt: Uwagi:
jednostek:| jednostkowa

1. Wyjazd, reprezentacji Polski, na 1. 531 386 zt. 531 386 z. Ewentualne zmniejszenie
mistrzostwa EURO 2016 we Francji, ilosci dni wyjazdu
(zgodnie z kosztorysem). zimniejsz koszty

2. Wynagcie stadionu do Sparingéw Przy wynagciu jednego
zawodnikow wraz z kibicami stadionu na okres ponad
zainteresowanymi produktami z serii | 14. 25000 zt. 350 000 zt. dni rabat w wysokéri
"Swiecace Gwiazdy pitkarskiej 30%.
goraczki” i bilbordow reklamowych.

3. Wyprodukowanie gagtéw Serii junior| 200 000, | 17,50 zi, 3 500 000 zt, | Przy produkcji ponad
Serii kibica, 300 000, 35 zt, 10 500 000zt,| 10 000 szt. 20 % rabat.
Serii senior. 200 000, 18,50 zi. 3 700 000 zt.

4. Kampanii reklamowej w: Telewizji, 10, 10 000 z, 100 000 zi, Przy spocie tv, ponad 10
Prasie, 100, 200 zt, 20 000 zt, sekund 10 % rabat.
Radiu, 100, 50 zi, 5 000 z, Ponad 100 jednostek w
Internecie. 1000. 10 zt. 10 000 z. Internecie rabat 20%.

5. Wydruk: ulotek, 100 000, 0,01 z, 1 000 zi, Przy rozwieszeniu
plakatow, 10 000, 0,10 zi, 1 000 z, plakatéw ponad 1000
kolportaz ulotek, 100 000, 0,03 zi, 3 000 zt, rabat 10%.
rozwieszenie plakatow 10 000. 1zt 10 000 zt.

6. Kontrakty: zawodnikéw, Mozliwo$¢ premii za
Trenerdw, oraz roczne wynagrodzenia 1. 9989 000 zt.| 9 989 000 zt. | osiggniecia zawodnikOw.
ekipy reprezentacji.

7. Caloroczne wynagie kompleksu Przy wynagciu na okres
sportowego (boisko, hala sportowa) | 1. 300 000 zt | 300 000 zt. minimum 6 miesjcy 30
wraz wyposaeniem i napojami. % rabat.

8. Organizacja meczow krajowych. 25. 15000zt 5G@0 zt. Firma "Sport" rabat 15 %.

9. Organizacja spotka narad. 42. 5 000 zt. 210 000 zt. Firma"Préstabat 24%.

10. Organizacja konferenciji. 12. 1 000 zt. 12 0b0 z | Firma"Presti"rabat 24 %.

11. Kompletna odziesportowa 40. 2 000 zt. 80 000 zt. 10% rabat gedyupach

12. Organizacja treningdéw z mtodzie 24. 2 000 zt. 48 000 zt. Firma "Sport" rabat 10

13. Materiaty instruktorskie Selekcjonera. 300. z60 15 000 zt. Il8¢ moze ulec zmianie.

14. Materiaty papiernicze i techniczne. 1. 16 0D0 z| 16 000 zt. Firma"Kleks" rabat 15 %

15. Materiaty instruktorskie trenerow. 1500. 50 zi. 75 000 zt. lld¢ maze ulec zmianie.

16. Roczny wynajem autokaru z obsjug | 1. 50 000 zt. 50 000 zk. Odliczane postoje - 10(

17. Czynny wypoczynek wraz z basenem. 1920. 920 zt. | 1766 400 zt. | 1l16¢ moze ulec zmianie.
Razem: 31667 786 zi.

Plan marketingowy wykonata Kinga Weronika Dudkadstotka Ekonomicznego
Uniwersytetu w Biatymstoku.



