PILtKARSKA GORACZKA ETAP Il

1.Wstep

Celem dziatalnosci jest popularyzacja pitki noznej oraz osiggniecie zysku ze
sprzedazy produktow.

2.Sytuacja rynkowa
Sprzedawane produkty:
e Stuchawki pitkarskie

Stuchawki podtacza sie do urzagdzen za pomacg bluetooth lub
specjalnego kabla USB. Po bokach przyczepione s3 piteczki, ktore
dodajg stuchawkom pitkarskiego nastroju.

Na jednej piteczce zamontowane s3 przyciski do
sterowania gtosnosc

Stuchawki bedzie mozna zakupi¢ w kazdej galerii handlowej

w duzym miescie. Beda sprzedawane w sklepach AGD lub sklepach z
akcesoriami komputerowymi. Tam beda przygotowane specjalne
stanowiska gdzie bed3a lezaty stuchawki.

* Pitkarski pendrive

Pendrive ma pojemnos¢ 16 GB. Na koncu pendrive ma przymocowang
gumowa, matq piteczke.

Pendrive bedzie sprzedawany w sklepach: MediaMarkt i MediaExpert.
* Pitkarski plecak

Plecaczek jest wykonany z miekkiego materiatu. Jest w ksztatcie pitki
noznej. Ma dwie duze kieszenie na ksigzki i rzeczy potrzebne do szkoty

i dwie mate kieszonki na inne potrzebne akcesoria. Dodatkowo, jezeli
ktos chce na plecaku moze by¢ wyszyte imie lub godto Polski.

Plecak bedzie sprzedawany w: supermarketach, hipermarketach,
sklepach z zabawkami.



3.Analiza SWOT
Silne strony: kreatywne i réznorodne produkty.
Stabe strony: ograniczony budzet.
Szanse: popularnos¢ produktéw, dobra sprzedaz, okolicznosci
sprzyjajace sprzedazy produktéw pitkarskich (Euro 2016).
Zagrozenia: wejscie na rynek konkurentow, zmniejszenie
zainteresowania pitka noina.

4.Strategia marketingowa
Mamy zamiar docierac do klientow przez reklamy: umieszczane w
internecie, w prasie i w telewizji. Klientom chcemy przekazywacd
informacje dotyczgce produktow oraz miejsc, ktore bedg sprzedawac
nasze produkty.

5.Budzet
Lp Rodzaj kosztow . Liczba Cena Koszt
jednostek
1 | Reklama w prasie (ogtoszenia) 14 100 1400
2 | Reklama w telewizji 5| 10000 50 000
3 | Reklama w internecie (strony internetowe) 100 50 5 000
4 | Plakaty rozklejane w miescie 100 50 5 000
Razem 61 400




