Koszyk z widokiem na swiat — konkurs

Etap 2 pora rozpoczac

Po etapie 1 - na czym obecnie stoimy?

Za Wami etap 1 i zadanie godne prawdziwych odkrywcéw: prébowaliscie dowiedzie¢ sie,
co ludzie w Waszym otoczeniu wiedzg o kupowanych produktach, jakie majg nastawienie do
zakupdw, co wiedzg sprzedawcy o tym, co sprzedajq oraz co zdradzajg nam etykiety i metki.
To bardzo cenne informacje, bo dokumentujg stan $wiadomosci Waszych badanych. Z tej
fotografii” rzeczywistosci, jakq udato Wam sie uzyskac sprébujecie jeszcze skorzystac w
kolejnym, trzecim etapie konkursu, za tydzien. Z nadsytanych planéw wiem, ze wykazaliscie
sie $wietnymi pomystami, ale w obecnym etapie sprébujemy jeszcze pogtebi¢ nasze
$ledztwo. Zajrzymy tam, dokad wzrok przecietnego konsumenta nie siega.

Idzmy dalej!

Piszac te stowa nie znam jeszcze Waszych prezentacji — raportdw z wynikami i wnioskami
Waszych $ledztw. Bedziemy je oglada¢ w galerii prac od wtorku. Ale jedno podejrzenie moge
juz zaryzykowad...

Hm, moze jednak za chwile! Najpierw spojrzyjcie jeszcze na mapki, ktore wykonato
kilkanascioro chetnych studentéw EUD — ,Skad pochodzg nasze rzeczy”. Po przejrzeniu
roznych rzeczy w swoich domach zaznaczali oni na tej mapie kraje najczesciej powtarzajace
sie w formutce ,Made in...” na etykiecie produktu oraz zliczali przy ilu sposrod przejrzanych
rzeczy brakuje jakiejkolwiek informacji. Wniosek jest taki, ze o ile w przypadku niektorych
rzeczy nie wiemy, gdzie zostaty wytworzone, to przy wiekszosci z nich mozemy to z etykiet
wyczytac. Popatrzcie, ktore kraje powtarzaty sie najczesciej. Zgadza sie to z Waszymi
przypuszczeniami?

Zatem teraz wré¢my do mojego ryzykownego podejrzenia: Otéz wydaje mi sie, ze
niezbyt czesto zdajemy sobie sprawe z tego, w ilu miejscach faktycznie powstajq artykuty,
ktore kupujemy.

Patrzmy uwaznie

WeZmy na przyktad spodnie! Metka zdradza jedynie miejsce ich finalnego szycia. Czesto
sq to Chiny, Turcja, moze to by¢ tez Meksyk, Tunezja lub Bangladesz. (Jesli nie wiecie, gdzie
lezg te kraje, szybciutko sprawdzcie to na mapie®). Ale czy koncowe uszycie to wszystko?
Otz nie! To koncowe szycie jest zaledwie ukoronowaniem dtugiego cyklu produkgji. Co sie
na niego sktada? Zajrzyjmy pod podszewke.

Po drodze trzeba wytworzy¢ ->guziki i suwaki. Metka nie méwi, gdzie to sie odbywa, nie
mowi rowniez skad pochodzi > metal zuzyty do ich wykonania. A moze to by¢ na przyktad
ktérys z krajow afrykanskich. Przygladajmy sie dalej naszym spodniom. Co z >ni¢mi, z
—>bawelng? Takze czesto pochodzg z innych, nierzadko odlegtych miejsc, np. z Kazachstanu.
Bawetne trzeba zabarwié. No wiec sprowadzamy ->barwniki. Wreszcie, jest >pomyst, czyli
kréj tych spodni. Mogta je zaprojektowac pracownia, powiedzmy z Mediolanu lub Paryza.
Firma, do ktorej nalezy - znak towarowy (marka). Ta moze miec siedzibe w Nowym Jorku
lub Londynie. Dochodzi ->opakowanie, a wiec tez > plastik lub > papier, z ktérego jest
wykonane. - Ropa wykorzystana do produkcji plastiku lub >drewno do produkcji papieru.
Pewnie moglibysmy jeszcze troche te wyliczanke kontynuowac... Okazuje sie, ze w catym
cyklu produkcji banalnej pary spodni — gdy roztozymy je na elementy pierwsze — moze brac
udziat nawet 30 réznych miejsc z catego $wiata!



A po co to analizowac?

Moze zastanawiacie sie, po co o tym wszystkim méwimy? Wspdtczesna gospodarka to
bardzo skomplikowany system zaleznosci, oparty na wspotpracy wielu ludzi z catej kuli
ziemskiej. Widac to dobrze na przyktadzie naszych spodni.

Sam fakt, ze ludzie z przeciwnych krancéw $wiata ze sobg wspodtpracujg, handluja,
zlecajq prace innym nie jest zty. Dzieki temu, na przyktad, ludzie z zamoznych krajéw mogg
kupic¢ towary wytworzone przez ludzi w krajach ubozszych — bogatsi zaptacg troche mniej, a
ubozsi dzieki temu troche sie wzbogacg. Obie strony mogq sie wzajemnie poznac i czegos sie
od siebie nauczy¢. To stan idealny, i tak bywa.

Ale w sytuacji, gdy bogate kraje sq kilkadziesiat razy bogatsze od krajéw biednych bywa
tez mniej kolorowo. Niestety, doS¢ czesto bogaci zleceniodawcy (wtasciciele marek i
technologii) wykorzystujq swojg przewage nad stabszymi wykonawcami ich zlecen z ubogich
krajow. Dochodzi do takich sytuacji, ze z kwoty 200-400 zt, ktorg kosztuje w Polsce para
markowych butdw sportowych robotnik zatrudniony przy ich wytworzeniu (na przyktad w
azjatyckiej fabryce) otrzymuje zaledwie 0,5%?! (Reszte kwoty dostaja: wiasciciel marki,
wiasciciel fabryki, wiasciciel sklepu, firma transportowa, panstwo — w postaci podatkdow).

Czy nie uwazacie zatem, ze warto zajrze¢ pod podszewke rzeczywistosci, tak jak
zajrzeliSmy pod podszewke naszych spodni?

Pora na seans filmowy!

Zapraszamy do obejrzenia filmu dokumentalnego ,My kupujemy, kto ptaci”:
http://olimp.sgh.waw.pl/filmy/We buy/player.html. To film szwedzkich autorek, Lotty
Ekelund i Kristiny Bjurling. Dokument nie jest dtugi (trwa pét godziny) a pokazuje negatywne
strony wspOtpracy miedzy duzymi korporacjami odziezowymi ze Szwecji, takimi jak H&M i
pracujgcymi na ich zlecenie szwalniami z biednych regionéw Indii i Bangladeszu. Nakrecony
zostat w 2002 roku, ma juz wiec 10 lat, ale temat wcale nie stracit na aktualnosci.

Wiecie co? Ciesze sig, ze bierzecie udziat w tym konkursie i chtoniecie nowe informacje©

Po seansie

Co myslicie o tym, co obejrzeliscie? Jak rozumiec tytut filmu — kto ptaci? Jakie problemy
wskazali autorzy? Porozmawiajcie z rodzicami, z kolegami. Podzielcie sie przemysleniami na
konkursowym forum.

Refleks;ji ciag dalszy - czy mozna co$ zaradzic?

Film pokazat, ze i bogate korporacje z Europy lub Ameryki Pin., i ubodzy podwykonawcy
ich zlecen z krajow tzw. Globalnego Potudnia tkwig w putapce. Pierwsi, walczac o klientéw
muszg dbac o jak najnizsze ceny, drudzy — chcac przezy¢ muszg akceptowad narzucane im
warunki pracy. Czy mozna jako$ przerwac to btedne koto?

Niektdrzy mowig o potrzebie zmiany catego systemu gospodarczego na $wiecie. Ale to
kontrowersyjna i skomplikowana sprawa. Mowi sie wiec, ze klucz do zmiany lezy w naszych —
konsumentdéw — rekach: w tym, czy zwracamy uwage na to, co kupujemy, czy bierzemy pod
uwage koszty wytworzenia produktéw. Nie jest to tatwe, produkty ,etyczne” muszg
kosztowac wiecej, ale powstaje coraz wiecej organizacji pozarzadowych, ktére przygladajq
sie tym sprawom i doradzajg, ktore produkty sg etyczne, czyli przy wytworzeniu ktorych:

 pracownicy dostajg godziwe wynagrodzenie,
nie sg tamane prawa pracownicze,
przy ktérych nie pracujg dzieci
oraz produkcja nie zanieczyszcza nadmiernie srodowiska.

Poznaijcie kilka z tych organizacji:
www.fairtrade.org.pl

www.efte.org

! Zrédto: ,M6j styl, moja odpowiedzialno$¢. Podrecznik dla aktywistek i aktywistéw”, Publikacja Koalicji
KARAT, s. 25, http://karat.org/karat/img/fckimages/CC.pdf




www.ekonsument.pl

www.modnieietycznie.pl

www.teg.edu.pl

makeitfair.org/en

www.karat.org

Zajrzyjcie na te strony, moze znajdziecie jeszcze kilka innych samodzielnie. Zapoznajcie
sie z tym, co robig te organizacje. Przyda sie to zaréwno w tym etapie, jak i w nastepnym, za
tydzien. (Zatem tego, co wyczytacie nie zapominajcie®) Hm, jaka jeszcze z tego ptynie
nauka? Warto uczy¢ sie jezykéw obcych. W $wiecie tak petnym zaleznosci to absolutna
podstawa, don't you think? ©

Mozna czesto ustyszec, ze Polska nie jest najbogatszym krajem $wiata, ze jest u nas
wiele osdb w trudnej sytuacji finansowej. To prawda, ale i tak poziom Zycia ogromnej
wiekszosci z nas od kilku miliardéw ludzi z ubozszych krajow oddziela przepasc.

Uwaga, uwaga. Nadjezdza zadanie!

Wasze zadanie w tym temacie podsumuje to, przez co przeszliSmy w tym etapie
konkursu. Wykonanie go przygotuje tez Was do zadania z etapu 3-go, za tydzien.

Zadaniem jest ponownie wykonanie prezentacji, tym razem na temat , Portret
wybranego produktu (lub producenta) w pieciu slajdach, okiem Inspektora
Globalnego widziany”. Waszym zadaniem jest wybranie dowolnego produktu z dowolnej
branzy (uméwmy sie, ze nie bedg to spodnie®) i ,zajrzenie pod jego podszewke”.

Co powinno sie znalez¢ w prezentacji?

1. Co to za produkt, Co to za producent? Czy jest popularny, reklamowany?

2. Czy dostepne sa informacje na temat jego pochodzenia na etykiecie, w internecie?

3. Dokopanie sie do wiedzy tajemnej dla przecietnego konsumenta: Sprobuj wyrdzni¢ w tym
produkcie kilka czesci sktadowych (surowcdw, potproduktdw, etapow produkcji) i
wskaza¢ miejsca, gdzie mogq by¢ wytwarzane lub gdy mowa o etapie produkgji — gdzie
moze mie¢ miejsce. Poszukaj informacji na ten temat. Jesli nie znajdziesz niczego
wiarygodnego, sprobuj sie samodzielnie zastanowi¢. Nawet jesli nie znajdziesz informacji np. o
pochodzeniu bawetny zuzytej do produkcji spodni, mozesz poszukac, ktdre regiony Swiata
dostarczajg duzo tego surowca i je wpisac.

4. Czy myslisz, ze jego produkcja odbywa sie w etycznych warunkach? Mozesz poszukac
informacji na temat producenta lub przejrze¢ pod tym katem strony organizacji fair trade,
do ktorych linki znajdujg sie na poprzedniej stronie

5. Jeden prosty, krétko scharakteryzowany pomyst, jak zapobiec tamaniu zasad etycznej
produkcji w wypadku tego produktu. Lub sposdb na utrzymanie przestrzegania tych
zasad, jesli tak jest.

Dodatkowe wskazowki:
« Catos¢, bez ewentualnej strony tytutowej, to maksimum 7 slajdéw.
« Jesli zajdzie taka potrzeba, mozesz na punkty 3. i 4. przeznaczy¢ po dwa slajdy.
« Forma graficzna — dowolna. Pamietaj by prezentacja byta czytelna dla widzéw.
« Jesli zdecydujesz sie zamiescic jakiekolwiek grafiki lub zdjecia znalezione w sieci,
pamietaj by pod zdjeciem umiesci¢ (moze by¢ drobng czcionkg) adres strony, z ktorej
pochodzi (przy czym nie adres wyszukiwarki, ale wasciwej witryny ze zdjeciem)

Termin

Prezentacje przesytacie na mejla konkurs@uniwersytet-dzieciecy.pl do niedzieli, 1
kwietnia. Beda opublikowane w galerii na stronie EUD a zalogowani internauci bedg mogli
gtosowac na swoich faworytow.




