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Konkurowanie- dazenie co najmniej dwdoch podmiotéw do uzyskania identycznych celéw,

przy czym podmioty te dziatajg w taki sposob, iz osiggnigcie celow przez jedno odbywa si¢
kosztem drugiego.

Strategia konkurowania — sposob dlugofalowego zachowania si¢ przedsigbiorstwa wobec

konkurentow.

Przewaga konkurencyjna — osiagni¢cie przez przedsigbiorstwo nadrzednej pozycji wobec

konkurentow.

Strategia przywodztwa kosztowego— polega na dazeniu przedsigbiorstwa do osiggnigcia

najnizszych kosztow wsrdd konkurentow, bez obnizania jako$ci wytwarzanych produktow, co
pozwala skutecznie konkurowaé, oferujac produkty po najnizszej cenie (cenowa przewaga
konkurencyjna).

Strategia dyferencjacji-—polega na odroznieniu si¢ od konkurentow w cechach waznych dla

klientéw. Moze ona bazowa¢ na produkcie, sposobie sprzedazy, obstugi. Strategia ta polega
na znalezieniu cech odrdzniajacych dane przedsigbiorstwo od innych. Zrdznicowanie wymaga
poniesienia dodatkowych kosztéw, co jest rekompensowane przez wyzsza ceng, jaka uzyskuje

taka unikalna firma (jako$ciowa przewaga konkurencyjna).



