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É KTZ SGH

Kto z Waszej rodziny najchňtniej sğuchağby 
tych kawağk·w?

Wniosek: w zaleŨnoŜci od wieku i naszej fazy rozwoju, 

r·Ũnie siň zachowujemy, r·Ũne mamy preferencje, 

r·Ũnych znajomych, etc..

http://www.sgh.waw.pl/ogolnouczelniane/100lat/
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Z produktami jest podobnie é.
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http://www.sgh.waw.pl/ogolnouczelniane/100lat/


É KTZ SGH

Cykl Ũycia produktu i technologii

ÅTo podstawowa technika analizy strategicznej

ÅUmoŨliwia analizň portfelowŃ, analizň 
kluczowych czynnik·w sukcesu, badanie 
przepğyw·w pieniňŨnych oraz mocnych i 
sğabych stron organizacji

ÅPozwala okreŜliĺ wiek rynkowy kaŨdego 
produktu lub kaŨdej stosowanej technologii

ÅJest to bardzo popularna metoda analizy, 
stosowana przez wiňkszoŜĺ firm

http://www.sgh.waw.pl/ogolnouczelniane/100lat/
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http://www.sgh.waw.pl/ogolnouczelniane/100lat/


É KTZ SGH

Fazy cyklu Ũycia produktu (1)

FAZA I ïNARODZINY

Å Wprowadzenie produktu na rynek

Å Produkt jest nowy, mağo znany

Å KoniecznoŜĺ ponoszenia znacznych 
koszt·w (marketing , promocja 
sprzedaŨy, organizacja dystrybucji) 
przy niskiej sprzedaŨy

Å Firma ponosi straty lub realizuje 
niewielki zysk

http://www.sgh.waw.pl/ogolnouczelniane/100lat/
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Fazy cyklu Ũycia produktu (2)

FAZA II ïWZROST

Å Wysokie tempo przyrostu 
wielkoŜci sprzedaŨy, wzrost ma 
charakter progresywny

Å DuŨe wydatki na marketing i 
promocjň, rosnŃce koszty 
dystrybucji

Å RosnŃca liczba klient·w

Å Rozw·j dziağalnoŜci 
konkurent·w

Å TrudnoŜĺ oceny wysiğk·w 
marketingowych 

http://www.sgh.waw.pl/ogolnouczelniane/100lat/

