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A To podstawowa technika analizy strategicznej

A Jest to bardzo popularna metoda analizy, o
stosowana przez winkszoSl



http://www.sgh.waw.pl/ogolnouczelniane/100lat/

Czas

IV faza

Spadek
sprzedazy

Dojrzatosc

sprzedazy

Wzrost

Sprzedaz
Wprowadzenie
produktu na



http://www.sgh.waw.pl/ogolnouczelniane/100lat/

Fazy cyklu Uycia produkt u

FAZA |l I NARODZINY

A Wprowadzenie produktu na rynek

o

Produkt' j est  nowy, mago

C zponos2dnia znacznych

t(manketing , promocja
daUy, ~organizac,
niskiej sprzeda

A Firma ponosi straty lub realizuje
niewielki zysk



http://www.sgh.waw.pl/ogolnouczelniane/100lat/

Fazy

cykl u

Uyci @ produkt u

FAZA Il T WZROST
Wysokie tempo przyrostu .
wi el koSci 'sprizeda U\
charakter progresywny

D u Uwydatki na marketing i

promocjfn, rosnNce |
dystrybucji

RosnNciaczba klient -
Rozwdfi agal noSci
konkurent - w
Trudno&ény wysi gk- v
marketingowych
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