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Reklama - to ptatna, bezosobowa, adresowana do masowego odbiorcy forma przekazywania
informacji rynkowych.

Funkcje reklamy - 1. Informacyjna; 2. Perswazyjna (naktaniajaca); 3. Przypominajaca; 4.
Edukacyjna;

Reklama — moze promowac: 1. Nazwe firmy; 2. Wizerunek firmy; 3. Znak firmowy; 4.

Produkt; 5. Ustuge; 6. Ideg;

Budowa przekazu reklamowego:

Naglowek- przycigga uwage odbiorcy i naktania go do zapoznania si¢ z trescig catego
przekazu;

Tres¢ zasadnicza- wywotuje zainteresowanie; przybiera forme krotkich, ale tresciwych zdan;
dostarcza odbiorcy wigcej szczegotow;

Ilustracja- wskazuje na atrakcyjno$¢ produktu lub sposéb jego wykorzystania - pobudza
pragnienie posiadania produktu; posta¢ pojedynczych zdje¢, rysunkéw lub ich kombinacji;
badz krotkiego filmu;

Slogan- wyraza gtéwna mysl reklamy za pomoca niewielkiej liczby stow, ktorych sens,

dobér, brzmienie i rytm umozliwiajg wywarcie duzego wrazenia i sprzyjaja zapami¢taniu.



