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Co bedzie przedmiotem naszej
analizy?
Jak korzysta¢ z mediow masowych?

Czy mogqg stanowiC zagrozenie dla
dziecka | jego rozwoju”?

W jaki sposob wykorzystac pozytywnie
media?

W jaki sposob chroni¢ dziecko przed
negatywnym wptywem mediow?



Dlaczego sie komunikujemy

* Komunikowanie sie jest podstawowym
czynnikiem decydujgcym o funkcjonowaniu i
rozwoju cztowieka jako istoty spotecznej.

* Komunikowanie sie jest podstawowym srodkiem
przekazywania doswiadczenia zbiorowego.

* Wielkosc kory mozgowej jest zalezna od liczby
nawigzanych relacji spotecznych.
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Rodzaje interakcji, czyli jak sie
komunikujemy

* Komunikowanie bezposrednie - to interakcja
bezposrednia — wymaga wspotobecnosci, uczestnicy sg
obecni w miejscu interakcji i dzielg czasowy |
przestrzenny system odniesienia.

* Komunikowanie posrednie - to wszelka forma
wykorzystujgca posrednie formy przekazu: np. kable
telefoniczne i elektryczne, fale elektromagnetyczne,
papier (list), itp.

* Quasi interakcja - to stosunki spoteczne wytworzone

przez srodki komunikowania masowego (ksigzki, prase,
telewizje, radio, Internet itp.).
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Cechy interakcji - posrednie quasi-
interakcje

* Przekazy dostepne sg dla nieokreslonego grona
odbiorcow rozrzuconych w przestrzeni i czasie — stad
roznorodnosc spotecznych atrybutow odbioru.

* QOdbidr jest zroznicowany, wiec przyswajanie przekazow
to trwaty | spotecznie zroznicowany proces, zalezny od
tresci odebranego przekazu, dyskursywnej rozbudowy
oraz spotecznych atrybutow jednostek, ktore przekazy
odbieraja.

* Wspdlne formy reakcji: podobne reakcje wynikajgce z
dzielenia sie informacjami podczas bezposrednich
interakc;ji (indukowanie,) oraz swiadomy dobor srodkow
symbolicznych tzw. ,Zamierzone mechanizmy
koordynacji reakcji odbiorcow” (np. Sitcomy).



Stymulowanie dziatan ludzi przez
medialne obrazy

* Media inicjujg | podtrzymujg dziatania
Zbiorowe.

* Np. Pokazywanie wojen, protestow, walk. (Wojna w
Wietnamie po raz pierwszy ujawnita site oddziatywania
mediow masowych).

* Pomimo wiec, ze przeptyw informacji jest
jednokierunkowy, to odbior pewnych informacji jest
bardzo ztozony, co powoduje brak przewidywalnosci

reakcji odbiorcow.



Konsekwencje rozwoju mediow

* Nowe granice miedzy zyciem prywatnym a
publicznym.

— Upublicznienie prywatnosci. To znaczy rozmowy w
telewizji to prywatne rozmowy zaproszonych gosci,
ktorzy w imieniu widzow debatujg. Prywatne
przyswajanie rozmowy prowadzonej w imieniu
widzow. (J. Habermas)

— Upublicznienie prywatnosci — ,parcie na media’,
pokazac sie w mediach. (wizerunek medialny)



Konsekwencje rozwoju mediow

* Doswiadczanie wtasnego ,ja” w mediach:
— ksztaltujemy siebie poprzez media (wptyw wartosci,
ideologii);
— uzaleznienie od systemu medidéw; uzaleznienie od
materiatu medialnego, ktory nie mozemy kontrolowac;

— przetadowanie symbolami, tresciami w mediach,
koniecznos¢ dokonywania selekciji;

— nasze ,ja" jest wchtoniete w quasi interakcje. (np.
Uczestnictwo w réznych konkursach)



Funkcje mediow

S3 jednym z najpotezniejszych srodkow rozwoju naszej cywilizaciji,
bez mediow trudno jest dzis normalnie funkcjonowac.

Petnig istotne funkcje spoteczne : informacyjng, wtadzy tzw.
,czwarta wiadza”, komunikowania.

Sg zrodtem ogromnych pozytkow spotecznych (szybkos¢ waznych
informac;ji, zdobywania wiedzy), ale tez i wielu zagrozen (panika,
upowszechnianie negatywnych zachowan).

lch wptyw ciagle rosnie i jednoczesnie jest trudny do okreslenia.

Spodziewamy sie kulminacji ich znaczenia w spoteczenstwie
informacyjnym .
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Model aktu perswazyjnego
Harolda Lasswella (1948)

NADAWCA KOMUNIKAT KANAL ODBIORCA EFEKT

Co mowi? Przez jakie Do kogo mowi? Z jakim
medium? skutkiem?

Kto mowi?




Na co maja wptyw media?

Sg zrodtem informaciji, czyli w nich poszukujemy wiedzy.
Sg zrodtem naszej tozsamosci — w mediach

odnajdujemy zrodta naszego indywidualnego systemu
wartosci.

Sg zrodtem naszych spotecznych interakcji — media
umozliwiajg spoteczne kontakty.

Sg zrodtem rozrywki — w nich poszukujemy ucieczki od
rzeczywistosci, emocjonalnego roztadowania czy
pewnych ekscytacji.
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Wspoiczesny model dziatania
mediow

Dzisiaj odbiorcy mediow uzywajg ich w sposob celowy, dgzac do
osiggniecia korzysci wedle wlasnych oczekiwan .
Media masowe nie sg jedynym zrodtem zaspokajania potrzeb i
muszg z innymi zrodtami (np. interakcjami bezposrednimi)
konkurowac.
Ludzie w wiekszosci sg swiadomi wtasnych zainteresowan i
korzystajg z mediéw ,po swojemu”, tzn. przypisujg przekazom
wtasne znaczenia i emocje.

Odbiorcy dzisiaj nie sg pasywnym, bezwolnym obiektem
oddziatywania mediow.

Wspoiczesnie wptyw mediow na odbiorcéw zalezy przede
wszystkim od ich nastawienia do mediéw. Media staja
instrumentem w rekach aktywnych odbiorcow.
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Ale

Odbior produktu medialnego wymaga od odbiorcy
poswiecenia pewnej uwagi oraz dziatan
iInterpretacyjnych.

Rozne media wymagajg od odbiorcow roznego stopnia
aktywnosci

Jednostka nie jest w stanie catkowicie zapanowac na
aktami odbioru, aby mogta wyeliminowac tresci
niepozadane.

Media, poprzez forme przekazywania tresci majg moc
przyciggania odbiorcow.
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Funkcje mediow w wychowaniu
dziecka

* Funkcja wychowawcza — media budujg system
wartosci i norm (budujg jego wewnetrzny system
wartosci).

* Funkcja edukacyjna — dostarczajg wiedzy
(determinujg jego sposob poznawania swiata).

* Funkcja budowania tozsamosci dziecka —

ksztattujg jego osobowosc¢ (tworzg jego osobowe
JA).
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Co z tego wynika?
Whnioski pozytywne.

Media sg zrodtem informacji najnowszych, najswiezszych.
Media uzupetniajg wczesniej nabytg wiedze.

Pozwalajg wypetni¢ w pewnym stopniu luke informacyjng i
edukacyjna.

Efekt perswazyjny wptywa na skutecznos¢ reklamy spotecznej,
ktora ksztattuje pozytywne postawy, zachowania i nawyki.

Media zmienity perspektywe czasu i przestrzeni, dzieki czemu
mozemy poznac innych ludzi.

Wzrost poczucia wspolnoty (lokalnej, globalnej).

Media prowokujg rozmowy, zachecajg swoimi tematami do
komunikowania sie bezposredniego.
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Co z tego wynika?
Whnioski negatywne.

Informacje zdobyte poprzez media sg ulotne.

Widzimy swiat, jaki jest obecny w mediach, a nie taki jaki jest
on naprawde.

Rutynizacja dziatan, robimy to, do czego zachecajg nas
media.

Nowe media naruszajg naszg intymnosc, zycie prywatne.
Dzis wzrasta intensywnosc¢ kontaktow z mediami.

Media ksztattujg okreslong rzeczywistosc¢ spoteczna.

Media ograniczajg naszg umiejetnos¢ nawigzywania
kontaktow z innymi ludzmi.

Media nie dajg nam szansy w ¢wiczeniu wysitku tworczego.

Czesto media zwalniajg nas z obowigzku wtasnej aktywnosci
fizycznej, emocjonalnej i poznawczej.
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Medialny obraz swiata jest:

Fragmentaryczny,
Zmienny

Wykreowany, sztuczny
Uproszczony

Postrzegany indywidualnie
Interaktywny

Globalny

Demokratyczny i otwarty.

www.uniwersytet-dzieciecy.pl



 Wspofczesne media
przypominajg czasem
narkomana - tak jak on, zeby
istnieC, musi pobierac narkotyk,
tak one, zeby utrzymywac sie na
rynku, musza wstrzykiwac w
swoje zyly coraz wiecej szoku,
wstrzasu, horroru.

» Ryszard Kapuscinski
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