Hasla do wykladu
»Od narodzin do starzenia si¢ produktu”

Cykl zycia produktu — ksztattowanie si¢ sprzedazy i zyskow w czasie. Zawiera cztery zasadnicze
fazy: wprowadzenie, wzrost, dojrzalo$¢ i spadek.

Styl — zasadniczy, wyr6zniajacy sposob ekspresji w danym czasie.
Moda — obecnie akceptowany lub popularny styl w pewnej dziedzinie.

Moda sezonowa — moda, ktéra pojawia si¢ nagle, cieszy si¢ duza popularnoscia, wczesnie osiaga
punkt szczytowy i bardzo szybko znika.

Faza wprowadzenia — faza w cyklu zycia produktu, w ktorej nowy produkt jest umieszczany
w kanatach dystrybucji i staje si¢ dostgpny dla nabywcow.

Faza wzrostu — faza w cyklu zycia produktu, w ktorej jego sprzedaz szybko rosnie.

Faza dojrzalo$ci — faza w cyklu zycia produktu, w ktorej nastgpuje spowolnienie i stabilizacja
wzrostu sprzedazy.

Faza spadku — faza w cyklu zycia produktu, w ktorej nastepuje spadek jego sprzedazy.

Strategia marketingowa — logika kierujaca marketingiem, z pomoca ktoérej jednostka biznesu
zamierza osiagnac¢ swoje cele marketingowe.

Sformulowanie strategii marketingowej — zapis planowanej strategii nowego produktu.

Marketing-mix — zbior dajacych si¢ sterowac taktycznych instrumentéw marketingowych — produkt,
cena, dystrybucja i promocja — ktérych kompozycje firma ustala w taki sposéb, aby wywotaé
pozadana reakcje na rynku docelowym.

Produkt — wszystko to (przedmiot, ustuga, osoba, miejsce, organizacja lub idea), co moze by¢
zaoferowane rynkowi w celu zwrdcenia uwagi, nabycia, uzytkowania lub konsumpcji, i co jest w
stanie zaspokoi¢ potrzebg lub pragnienie.

Cena — suma pieniedzy zadana za produkt lub ustuge albo suma wartosci, jakie konsument wymienia
w zamian za posiadanie lub uzytkowanie produktu badz ustugi.

Dystrybucja — wszelkie dzialania firmy sprawiajace, ze produkt lub ustuga staja si¢ dostgpne dla
docelowych klientow.

Promocja — dzialania przedstawiajace docelowym klientom produktu lub ustugi wraz z ich zaletami
w zamiarze sklonienia klientéw do kupna.



