HASEA DO WYKLADU ,,SZTUKA ZARABIANIA NA WYPOCZYNKU”

TURYSTYKA — wycieczka lub podréz konczaca si¢ powrotem do punktu wyjscia, trwajaca
przez okres maksimum 12 miesigcy, w celach wypoczynkowych, stuzbowych lub innych
z wykluczeniem zarobkowego celu pobytu i checi osiedlenia si¢ na state.

ODWIEDZAJACY - osoba podrozujaca do miejsca znajdujacego si¢ poza jej codziennym
otoczeniem na czas nie dluzszy niz 12 miesigcy. Grupa odwiedzajacych sklada si¢ z:
wycieczkowiczow i turystow.

WYCIECZKOWICZ - osoba, ktora odwiedzajac dane miejsce spedzajac w nim mniej niz
24 godziny.

TURYSTA — uczestnik ruchu turystycznego, ktory spedza przynajmniej jedna noc w bazie
noclegowej odwiedzanego miejsca.

POTENCJAL TURYSTYCZNY - =zasob walorow turystycznych (przyrodniczych
I stworzonych przez czlowieka), ktore moga si¢ sta¢ przedmiotem zainteresowania turystow.
Wystepowanie walorow turystycznych warunkuje rozwoj ruchu turystycznego, gdyz stanowia
one podstawowa sile przyciagajaca turystow i podstawowy element produktu turystycznego.

PRODUKT TURYSTYCZNY - pakiet sktadnikéw w postaci potencjatu turystycznego oraz
informacji turystycznej, transportu, bazy noclegowej i zywieniowej itp., ktory umozliwiaja
realizacj¢ wyjazdu turystycznego.

PRZESTRZEN TURYSTYCZNA - wytwor czlowieka, uzytkujacego dla celow
turystycznych srodowisko geograficzne, ktore odkrywa i zagospodarowuje, motywujac to
potrzeba wypoczynku, poznania i chgci doznania roznorodnych przezyc¢.

OBSZAR RECEPCJI TURYSTYCZNEJ - region, miejsce lub miejscowosé, do ktorej
Kieruja si¢ strumienie turystow ze wzgledu na wysoki poziom jego atrakcyjnosci turystyczne;.

PROMOCJA TURYSTYCZNA - kompozycja roznorodnych sposobéw komunikowania si¢
z klientem.



