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Potencjat _turystyczny — zasoOb walorow (atrakcji) turystycznych (przyrazhyich i

stworzonych przez cztowieka), ktére mogie staé przedmiotem zainteresowania
turystow.

Produkt - w marketingu — kaly obiekt rynkowej wymiany oraz wszystko co imo
by¢ oferowane na rynku. Produktem moby dobro materialne, ustuga, miejsce,
organizacja pdz idea.

Produkt turystyczny - wszystko to, co turysta kupuje w trakcie swqegré&y.

Promocja - oddziatywanie na nabywcw celu skionienia go do pagowania
zgodnego z intencjami nadawcy.

Turysta - osoba przybywaga do kraju nie &dagcego miejscem statego zamieszkania
w jakimkolwiek celu za wyjtkiem odptatnego wykonywania zawodu.

Turystyka - ogot czynnéci oséb podraujacych i przebywajcych stale w miejscach
znajdugcych s¢ poza ich zwyklym otoczeniem, przez okres niepraekagcy 12
mieskcy, w celach wypoczynkowych, sloowych lub innych.

Obszar recepcii turystycznej— region, miejsce lub miejscow do ktorej kierwj sie

strumienie turystow ze wzglu na wysoki poziom jego atrakcygud turystycznej.

Promocija turystyczna — kompozycja rénorodnych sposoboéw komunikowanig gi

klientem.



