Koszyk z widokiem naswiat — konkurs. Etap 1

Wprowadzenie do konkursu

Swiat robi sie coraz mniejszy. Ten slogan nabiera znaczenia, gdy na wakacje jezdzimy w odlegte
zakatki, przez Internet rozmawiamy z ludzmi z drugiej potkuli, a na stole i w szafie petno
produktéw wytworzonych na innym kontynentach. Swiat jest jednak bardzo zréznicowany, jego
czesci rézniq sie kulturg i zamoznoscig. Co wiec nas, w Poznaniu, Kielcach, Warszawie moze
obchodzi¢ sytuacja ludzi w Meksyku czy Indiach?

Zastanéwmy sie — czy gdy ptacimy w sklepie za herbate ,,Made in Sri Lanka” lub za spodnie ,,Made
in Bangladesh”, czy nasze wybory konsumenckie nie oddziatujq na sytuacje ludzi w tych krajach?
Przeciez wspieramy w ten sposéb konkretnych producentéw. Czy wiec mamy $wiadomos¢ w jakich
warunkach wytwarzane sg kupowane przez nas produkty? A moze zadajmy pytanie jeszcze
bardziej podstawowe — czy wiemy w ogole skad pochodzaq i jakq droge przebywaija, zanim znajdq
sie w naszych koszykach?

Etap 1 — Badanie naszejwiadomaosci konsumenckiej

Inspektorzy Handlowi przystepujg do zbierania informacji! Zanim zaczniemy zdobywaé wiedze na
temat globalnych zaleznosci, sprawdzimy stan lokalny: co na ten temat wiemy my sami i ludzie w
naszym otoczeniu. Jak to najlepiej zrobi¢? Przeprowadzimy badanie i przedstawimy jego wyniki!

Twoim zadaniem jest przeprowadzenie prostego badania $wiadomosci konsumenckiej. Zapewne
wiele z Was odkryje w sobie zytke detektywa lub badacza, sprawdzajac czy wiemy skad
pochodza produkty przez nas kupowane, czesci i surowce potrzebne do ich
wyprodukowania oraz czy producenci, sklepy i sprzedawcy chetnie dzielj sie ta wiedza
z klientami. A moze sami maja mate pojecie na ten temat? Nie mozna zgadywac — to
wiasnie trzeba sprawdzic!

Terminy i ogélne wymagania

Na wykonanie catego zadania z etapu 1 mamy dwa tygodnie (10-25.III) i wykonamy je w dwoch
fazach.

Etap 1.1. W pierwszym tygodniu (10-18.III) przyslesz opiekunowi konkursu na mejla
konkurs@uniwersytet-dzieciecy.pl pomyst na swoje badanie — plan tego, co zechcesz zrobi¢ albo
co juz robisz. Gdy zajdzie taka potrzeba, najpdzniej w ciggu dwdch dni dostaniesz wskazowki jak
sobie z tym poradzi¢. Przestane w tej fazie konkursu informacje nie bedg publikowane w galerii,
ale uczestnicy dostang wirtualne ,medale”. Przestanie informacji (do 18.III) jest obowigzkowe.

Etap 1.2. Drugi tydzien (17-25.1II) to przeprowadzenie badania, podsumowanie i wykonanie
prezentacji (w programie typu Power Point), w ktdrej zamiescisz wyniki i wnioski. Przeslesz jq
rowniez na mejla konkurs@uniwersytet-dzieciecy.pl. Prezentacje bedq opublikowane w galerii na
stronie EUD a zalogowani internauci bedg mogli gtosowaé na swoich faworytéw.

Jesli kto$ uzna, Ze nie potrzebuje konsultacji w pierwszym tygodniu, moze samodzielnie zabrac sie
za badanie i nadesta¢ prezentacje, wiasnie nawet juz w pierwszym tygodniu. Podsumowujac,
najpozniej pod koniec pierwszego tygodnia, tj. 18 marca wymagamy skontaktowania
sie z nami i przestania informacji albo o ,stanie robé6t”, albo gotowej juz prezentacji.

Regulamin konkursu dostepny jest na stronie: http://www.uniwersytet- 1
dzieciecy.pl/files/document/94¢c2cc857b7917d5dc58fb6c19e826dd1331052123. pdf




Instrukcje, sugestie i rady bardziej szczegétowe
Etap 1.1. Tydzien pierwszy (10-18.III) — pomyst na badanie

Badanie zaprojektujesz wedle wlasnego uznania i pomystéw. Przykiadowe pomysty,
ktore moga sie na nie ztozyc:
« Przepytanie (ustne lub w formie miniankiety) klientdw — osdb wokot siebie (to moze byé
rodzina, koledzy z klasy, klienci w sklepie lub na bazarze)
* Przeglad informacji dostepnych na stoiskach w sklepach, punktach handlowych, na stronach
sklepéw i sprzedawcow internetowych
« Przepytanie sprzedawcéw czy wiedzg, co sprzedajq
* Przeglad informacji na metkach i opakowaniach
* Przejrzenie stron internetowych wybranych producentéw
» Mozesz miec tez wiasne pomysty

Dodatkowe wskazowki:
* Nie decyduj sie na wszystkie wyzej wymienione propozycje — wybierz jedng, maksymalnie dwie
« Pomysl, co wolisz zrobi¢, w czym czujesz sie bardziej komfortowo, na co masz czas:
przepytywanie ludzi czy przyjrzenie sie potkom sklepowym lub stronom internetowym. Kazda z
tych metod jest cenna! Gdy zaprezentujemy Wasze prezentacje w galerii prac, ztozg sie one na
0golny obraz naszej rzeczywistosci.
» Mozesz zdecydowac sie na jedng branze (np. odziezowa, elektroniczng), typ produktéw (ryby,
owoce), typ sklepdw (np. spozywcze sklepy internetowe) — wtedy badanie bedzie bardziej spdjne

Jesli zdecydujesz sie na przepytanie obcych ludzi, np. klientow sklepu, pamietaj:

» By koniecznie robic to w towarzystwie osoby dorostej

« By zdecydowac czy wolisz zadac pytanie ustne, czy wreczy¢ kartke z wydrukowanymi pytaniami

« Ludzie chetniej odpowiadajg na krotkie pytania. Stawiajac wszystkim przepytywanym osobom
te same proste pytania tatwiej Ci bedzie podsumowac wyniki.

« Zadaj znajomemu pytania na prébe — czy jest zrozumiate i umozliwia udzielenie prostej
odpowiedzi, o ktdérg Ci chodzito

« Nie sugeruj odpowiedzi

» Mozesz zdecydowac sie na jedng grupe ludzi i przepytac np. tylko swoich réwiesnikéw. Albo
moze zechcesz poréwna¢ mezczyzn i kobiety

« Wystarczy nawet jesli przepytasz 10 osdb

« Zanim zadasz pytanie lub wreczysz kartke z ankietg, powiedz, ze realizujesz badanie, zapytaj o
zgode na poswiecenie kilku minut, usmiechnij sie, podziekuj©

Etap 1.2. Tydzien drugi (17-25.1III) — wykonanie prezentacji

Co powinno sie znalez¢ w prezentacji?
 Tytut i wstep — ktdre majq zainteresowacé tematem i zacheci¢ do zapoznania sie z Twojg
prezentacjg
« Cele badania, czyli scharakteryzowanie wtasnymi stowami, co chciata/es$ sprawdzi¢
« Co i jak zrobita/es, np. jakie strony internetowe, jakie produkty byly sprawdzane, jakie pytania
i komu zostaty zadane
« Wyniki, np. jakie informacje znajdujq sie na stoiskach handlowych, odpowiedzi udzielane przez
przepytane osoby. Jesli zadawane pytania miaty odpowiedzi do wyboru, mozesz przedstawic
wyniki np. w postaci wykresu.
« Whnioski — najwazniejsze, krotko i treSciwie i podsumowanie — jak to jest z tq naszg
$wiadomoscig konsumenckg lub dostepnoscig informacji
« Prezentacja powinna sie sktadac z 6-10 slajdéw. Pamietaj by byfa czytelna dla widzéw.
« Jesli zdecydujesz sie zamiescic¢ jakiekolwiek grafiki lub zdjecia znalezione w sieci, pamietaj by
pod zdjeciem umiesci¢ (moze by¢ drobng czcionkg) adres strony, z ktdrej pochodzi (przy czym nie
adres wyszukiwarki, ale wiasciwej witryny ze zdjeciem)

Regulamin konkursu dostepny jest na stronie: http://www.uniwersytet- 2
dzieciecy.pl/files/document/94¢c2cc857b7917d5dc58fb6c19e826dd1331052123. pdf




