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PILKARSKA GORACZKA — KONKURS
ETAP 11l
KAMPANIA MARKETINGOWA

WPROWADZENIE DO ZADANIA

Mistrzostwa EURO 2016 zakonczyly sie niespodziewanie dobrym wynikiem naszej Reprezentacji,
ktora do konica jak rowny z rwnym rywalizowata z najlepszymi druzynami z catej Europy. Ostatecznie
Polacy znalezli sie w najlepszej ésemce turnieju. Zarzgdowi Polskiego Zwigzku Pitki Noznej zalezy na
tym, by wykorzysta¢ marketingowy potencjat tych wydarzen. Postarajcie sie o to, aby kibice szybko

nie zapomnieli o sukcesach Polakow!
WASZE ZADANIE

Elementem, ktdry stanowi strukturyzacje dziatan zwigzanych z marketingiem, promocjg i PR jest plan
marketingowy. Jest to dokument, ktéry zawiera podstawowe, najwazniejsze informacje na temat
takich kluczowych aspektéw jak identyfikacja klientdw, utrzymanie relacji z Partnerami czy tez

sposoby prowadzenia akcji promocyjnych.

PORADNIK: Jak przygotowaé plan marketingowy?

Konstruujgc plan marketingowy musimy pamietac¢ o tym, ze naszym zadaniem jest skupienie sie na
kluczowych aspektach zwigzanych z promocjg i marketingiem, nie wchodzac w gtebokie szczegéty.

Powinnismy w wiekszym stopniu skupié sie na strategicznym wymiarze naszych dziatan.

Jakie elementy moze zamieraé¢ plan marketingowy? Ponizej prezentujemy skrécony opis pieciu

najwazniejszych elementéw, jakie powinniscie uwzgledni¢ w swojej pracy.



1. Wstep — tutaj mozecie opisac cel istnienia i dziatalnosci Waszego przedsiebiorstwa lub organizacji.

2. Sytuacja rynkowa — w kilku zdaniach opiszcie Wasz produkt i sposoby dystrybucji. Wykorzystajcie

tutaj informacje, ktére przygotowaliscie w ramach | etapu Konkursu.

3. Analiza SWOT - analiza SWOT polega na opisaniu czterech cech dziatalnosci Waszej organizacji lub
przedsiebiorstwa. Nalezy przedstawi¢ najwazniejsze Silne strony (ang. Strenghts), Stabe strony (ang.
Weaknesses), Szanse (Opportunities) i Zagrozenia (Threats). Silne i stabe strony to te aspekty, ktére
dotyczg wnetrza Waszej organizacji — np. oferowane produkty, pracownicy, sytuacja finansowa.
Szanse i zagrozenie to pozytywne i negatywne zdarzenia zwigzane z otoczeniem organizacji — np.

ryzyko pogorszenia sie sytuacji gospodarczej, czy tez wejscia na rynek nowych konkurentdw.

4. Strategia marketingowa i program dziatania — jest to najwazniejszy punkt planu marketingowego.
W tym miejscu nalezy opisac jakimi sposobami pragniecie dociera¢ do klientéw i jakg wiadomosc
chcecie im przekazywaé. Wybraliscie reklame w telewizji lub prasie? A moze otwarte treningi z

gwiazdami pitki noznej w polskich miastach? Decyzja nalezy do Was!

5. Budzet — planujac akcje marketingowa musicie pamieta¢ o ponoszonych wydatkach. W tym
miejscu zapiszcie jakie beda najwazniejsze wydatki zwigzane z Waszymi dziataniami. Mozecie tutaj
wykorzystaé uproszczony schemat tabeli, ktérg wykorzystaliscie w 1l etapie.

Przypominamy, iz plan marketingowy moze zawieraé wiele wiecej elementdw, jak chocby sposoby
kontroli wykonania planu, opis okolicznosci i celéw, czy executive summary. My jednak zalecamy

Wam w ponizszej pracy skorzystanie jedynie powyzszych elementéw.

Zapraszamy do trzeciego etapu naszych zmagan ©



Waszym zadaniem jest przygotowanie planu marketingowego dla Polskiego Zwigzku Pitki Noznej.
Plan marketingowy nalezy przedstawi¢ w formie dokumentu przygotowanego w programie Word,
mozliwe jest takze oddanie pracy w formacie .pdf. Dokument nie powinien mie¢ wiecej jak 2 strony
A4,

Czas na zadanie
Termin i ogélne wymagania

Na wykonanie zadania z etapu trzeciego Uczestnicy konkursu majg czas do 22 lipca 2016 roku. W

kolejnych dniach przeanalizujemy Wasze rozwigzania i przekazemy nasze komentarze.

Gdy Twdj pomyst bedzie gotowy nalezy przesytaé go na adres mailowy :

konkurs@uniwersytetdzieciecy.pl

Uwagal! Plik z planem marketingowym nie powinien by¢ wiekszy niz 4 MB.

Jesli masz trudnosci z przygotowaniem pracy, zapraszamy na forum konkursu, gdzie znajdziesz wgtek
poswiecony wykonaniu zadania z etapu Ill — tam postaramy sie odpowiedzie¢ na wszystkie pytania i

wqtpliwosci Uczestnikow konkursu.

Regulamin konkursu dostepny jest na stronie:

http://www.uniwersytet-dzieciecy.pl/files/regulamin_pilkarska_goraczka.pdf



