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S & . " reklamie telewizyjnej) (wybor kanatéw komunikacji)
prawdz co juzistnieje na rynku Jak zaprojektowa¢ reklame, aby zostata zauwazona
(analiza konkurencji)
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S o ) ey i zainteresowata kupnem produktu:
(analiza potrzeb)

«  Pomysl, czym chcesz wyréznié oferte

na tle konkurencji (pozycjonowanie) PRO DU KT ® Model AIDA DYSTRYBUCJA

A (Attention) - zwrécenie uwagi na reklame

MONITOROWANIE | OCENA

KROK 8. MONITOROWANIE | OCENA EFEKTOW
Czy cele marketingowe zostaty zrealizowane?
Co dziata najlepiej, a co nalezy poprawié?

KROK 4. STWORZENIE PRODUKTU I (Interest) - wzbudzenie zainteresowania produktem . . .
- Jaki produkt bedzie najlepiej dopasowany D (Desire) - wzbudzenie checi posiadania produktu KROK 6. WYBOR KANAtOW SPRZEDAZY
. A (Action) - zachecenie do dziatania . . . . .
do potrzeb grupy docelowej? « Gdzie grupa docelowa najchetniej kupuje podobne produkty

(w hipermarkecie, sklepie osiedlowym, internecie)?
Co zrobié, aby produkt byt jak najtatwiej dostepny dla
nabywcoéw?

Czym bedzie sie wyrézniat na tle
produktéw konkurencyjnych?
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MARKETI N GOWE KROK 3. WYBOR GRUPY DOCELOWE.J KROK 5. USTALENIE CENY
KROK 1. WYZNACZ CEL MARKETINGOWY Okresl kto jest zainteresowany ofertg - Ile nabywcy sg sktonni zaptaci¢ za produkt?
Okresl, co chcesz osiggnaé dzieki marketingowi Cele SMART (wybor grupy docelowej) - Zaco konkretnie ptaci nabywca?
(np. lepsza znajomo$é marki, wzrost sprzedazy, S (Specific) - konkretne - Poznaj klientéw - ich cechy, Tylko za produkt, czy takze ustugi dodatkowe
wiekszg liczba obserwujacych) :“((A“’C‘fjesyarﬁf:)‘*i;:;‘;;ﬁt‘e zainteresowania, potrzeby (np. wniesienie i instalacja kuchni)?

« Zadbaj o to, aby tworzone cele byty SMART R (Relevant) - wazne

« (z jest i jna w st
T (Time-bound) - dookreslone w czasie c y cena jes konku encyjnaws osunku do

innych ofert na rynku?
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