1.

REGULAMIN KONKURSU EUD
»~EKSPERCI FREEKONOMII”

Informacje ogélne:

1.1.

1.2,

1.3.

Konkurs edukacyjny ,Eksperci Freekonomii” organizowany jest dla studentéw
Ekonomicznego Uniwersytetu Dzieciecego.

Celem konkursu jest zdobycie przez studentéw EUD wiedzy na temat nowej koncepcji
ekonomicznej - freeconomics.

Przedmiotem konkursu sg krotkie analizy przypadkéw oraz autorskie, indywidualnie

przygotowane prace, zwigzane z tematem przewodnim.

Szczegoéty konkursu:

2.1,

2.2,

2.3.

2.4.

2.5.

Konkurs obejmuje trzy etapy nastepujgce po sobie kolejno:

Etap I - Ucz sie z Freeckiem,

Etap II - Zaskocz Freecka,

Etap III - Zostan Ekspertem Freekonomii.

Celem etapu I jest zapoznanie studentéw z tematem freeconomics, przekazanie im
podstawowej wiedzy w tym zakresie. Etap pierwszy realizowany bedzie w formie
e-learningu (tresci edukacyjne zostang udostepnione na portalu www.uniwerstytet-
dzieciecy.pl).

Celem etapu II jest zachecenie studentéow do samodzielnego poszukiwania
przyktadowych przedsiewzie¢ dziatajacych w modelu freeconomics na rynku
i analizowania ich.

Celem etapu III jest nabycie przez studentéw - przy indywidualnym wsparciu opiekuna
konkursu - praktycznych umiejetnosci ksztaltowania przedsiewzie¢ w modelu
freeconomics.

Terminy realizacji poszczegélnych etapow konkursu szczegdétowo opisuje punkt

4 Regulaminu.



3. Zasady uczestnictwa i przebieg kursu

3.1. Etap I - Ucz sie z Freeckiem

3.2

3.3.

3.1.1.

3.1.2.

3.1.3.

W I etapie konkursu moga wzig¢ udziat wszyscy studenci EUD, ktérzy w terminie
okreslonym w punkcie 4.1. Regulaminu, zgtosza che¢ uczestnictwa w konkursie.
Etap I bedzie mial posta¢ szkolenia e-learningowego na temat freeconomics.
Szkolenie to =zakonczone zostanie pytaniami sprawdzajgcymi wiedze
uczestnikow konkursu.

Odpowiedzi na pytania mozna nadsyta¢ w dowolnym momencie podczas trwania

[ etapu konkursu na adres: freekonomia@uniwerstytet-dzieciecy.pl. Wiadomosé

e-mail z odpowiedziami powinna by¢ podpisana imieniem i nazwiskiem

studenta. Odpowiedzi przedstawione w inny sposéb nie bedg uznawane.

Etap II - Zaskocz Freecka

3.2.1.

3.2.2.

3.2.3.

3.2.4.

3.2.5.

3.2.6.

Do etapu II zostanie zakwalifikowane do 50% najlepszych uczestnikéw I etapu
(wedtug oceny odpowiedzi udzielonych na pytania koniczace I etap).

Zadaniem uczestnikow II etapu konkursu bedzie przygotowanie autorskich
prezentacji zawierajacych opisy przyktadowych produktéw lub przedsiewziec
realizowanych w modelu freeconomics, obecnych na polskim lub zagranicznym
rynku.

Prace na II etap konkursu nalezy wykona¢ w dowolnym programie do tworzenia
prezentacji multimedialnych (np. Power Point, OpenOffice Impress).

Pierwszy slajd prezentacji konkursowej powinien przedstawia¢ imie i nazwisko
studenta oraz liste prezentowanych w niej przyktadéw. Rozwigzania zadania
przedstawione w inny spos6b nie beda uznawane.

Aby uczestnikom konkursu utatwi¢ zadanie, wraz z listg os6b zakwalifikowanych
do II etapu konkursu, przedstawiony zostanie przyktadowy opis produktu.
Prezentacje konkursowg mozna nadsyta¢é w dowolnym momencie podczas

trwania Il etapu na adres: freekonomia@uniwerstytet-dzieciecy.pl.

Etap III: Zostan Ekspertem Freekonomii

3.3.1.

3.3.2.

Do etapu IIl konkursu zakwalifikowanych zostanie 5 najlepszych uczestnikow
I etapu.

Zadaniem uczestnikéw III etapu konkursu bedzie zaprojektowanie - przy
indywidualnym wsparciu opiekuna konkursu - produktu lub przedsiewziecia

w wybranym modelu freeconomics.



3.3.3. Kazdy z uczestnikow III etapu ma do dyspozycji 1 godzine konsultacji
z opiekunem (za posrednictwem Komunikatora Skype), podczas ktérych moze
doprecyzowa swoj pomyst, dopracowac¢ go lub wyjasni¢ watpliwosci. Wraz
z lista os6b zakwalifikowanych do III etapu ogloszone zostang terminy
konsultacji z opiekunem. Kazdy uczestnik III etapu bedzie miat prawo wyboru
dowolnej, wolnej godziny (decyduje kolejnos¢ zgtoszen).

3.3.4. Finalne opisy wypracowanych produktéw lub przedsiewzie¢ nalezy przestaé

w formie prezentacji na adres: freekonomia@uniwerstytet-dzieciecy.pl.

Wiadomos$¢ powinna by¢ podpisana imieniem i nazwiskiem studenta. Projekty
przedstawione w inny sposob nie beda uznawane.
3.3.5. Przesylajac rozwigzania zawierajace fotografie czy inne elementy graficzne,
kazdorazowo nalezy podac¢ ich Zrddto, czyli to, skad doktadnie pochodzi grafika.
3.4. Opiekun konkursu zastrzega sobie prawo do odrzucenia prac niezgodnych z tematem

konkursu lub netykieta.

4. Wazne terminy:

4.1. Termin zgtaszania uczestnictwa w konkursie: do 11 lipca 2011 r. (godz. 23.59)

4.2. Czas trwania konkursu: od 12 lipca do 22 lipca 2011 r.

4.3. Konkurs obejmuje 3 etapy, na ktére sktadajg sie kolejno: zapoznanie sie z treSciami
edukacyjnymi i przygotowania odpowiedzi na pytania (1), przesytanie opisow
istniejacych produktéw lub przedsiewzie¢ realizowanych w modelu freeconomics (2),
przygotowanie wtasnych projektéw produktéw lub ustug w modelu freeconomics (3).

4.4. Szczeg6towy harmonogram konkursu:

* Czas realizowania I etapu konkursu (kurs e-learningowy + odpowiedzi na pytania):
12 - 14 lipca 2011, do godz. 20.00

* Ogloszenie listy uczestnikéw zakwalifikowanych do Il etapu kursu:
15 lipca 2011, godz. 10.00

* (Czas realizowania Il etapu konkursu: 15 - 18 lipca 2011, do godz. 20.00

* Ogloszenie listy uczestnikéw zakwalifikowanych do III etapu konkursu: 19 lipca 2011,
godz. 10.00

» Czas realizowania III etapu konkursu: 19- 21 lipca 2011, do godz. 20.00

* Ogloszenie listy ,Ekspertéw Freekonomii”: 22 lipca 2011, godz. 12.00

5. Ocena prac konkursowych:
5.1. Oceny prac w poszczegolnych etapach konkursu dokona Komisja uwzgledniajac:

e W etapie [: trafnos¢, petnosc¢ oraz zwiezto$¢ odpowiedzi.



5.2.
5.3.

5.4.

e W etapie II: liczbe oraz jako$¢ (dopasowanie do tematu, trafnos¢ identyfikacji modelu
freeconomics) przedstawionych przykladoéw, przejrzysto$¢ prezentacji).

e W etapie IlII: jako$¢ i oryginalno$¢ pomystu, spdjnos¢ catego projektu, realnosg, t;j.
wykonalno$¢, sposéb przedstawienia oraz profesjonalizm przygotowania do
konsultacji z opiekunem.

Efektem pracy Komisji bedzie wybor trzech Ekspertow Freekonomii.

Eksperci Freekonomii zostang nagrodzeni bonami prezentowymi do wykorzystania

w salonach Empik o wartosci 150 zt kazdy.

Sytuacje sporne i niejednoznaczne rozstrzyga¢ bedzie Komisja.

. Zasady zglaszania uczestnictwa w konkursie:

6.1.

6.2,

6.3.

6.4.

6.5.

6.6.

Zgtoszenia do konkursu dokonuje sie przez strone internetowa EUD: www.uniwersytet-

dzieciecy.pl w terminie okreslonym w punkcie 4.1.

Aby zgtosi¢ swoj udziat w konkursie nalezy posiadaé¢ konto uzytkownika portalu EUD.
Zgloszenia mozna dokona¢ po zalogowaniu sie na swoje konto poprzez klikniecie ikonki
»2gtos swoj udziat w konkursie FREEKONOMIA”.

Studenci EUD nieposiadajacy konta, a chcacy wziag¢ udziat w konkursie, powinni:

e dokonad rejestracji na stronie: www.uniwersytet-dzieciecy.pl/profil/rejestracja/.

e wypehi¢ formularz danych uzytkownika, ktéry dostepny jest po zalogowaniu
w zaktadce ,Edytuj dane” oraz doda¢ swoje zdjecie badZz wykreowa¢ wtasnego
awatara za pomocg dostepnej na stronie aplikacji,

¢ po dokonanej rejestracji i uzupetnieniu swoich danych, opcja rejestracji do konkursu
bedzie dostepna. Aby zgtosi¢ che¢ udziatu w konkursie, wystarczy klikng¢ ikonke
»Zgto$ swdj udziat w konkursie FREEKONOMIA”.

Po poprawnie dokonanej rejestracji do konkursu, na adres mailowy uzytkownika portalu

EUD wystany zostanie mail potwierdzajacy przyjecie zgtoszenia.

Przestanie zgtoszenia na konkurs jest rownoznaczne z zobowigzaniem sie kandydata do

samodzielnego wykonania prac konkursowych (z uwzglednieniem konsultacji

z opiekunem w III etapie konkursu).

Przestanie zgloszenia na konkurs jest rownoznaczne z wyrazeniem zgody na publikacje

prac na stronie EUD i ich p6Zniejsze wykorzystanie w ramach dziatan informacyjno-

promocyjnych EUD.



