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Definicja
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Zasada dziatania komunikatu reklamowego

Etapy reakcji klienta wobec produkt
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Etapy tworzenia (skutecznej) reklamy
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Etapy tworzenia reklamy

1. Cel / Funkcja reklamy

Funkcja informacyjna
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Etapy tworzenia reklamy

1. Cel / Funkcja reklamy

Funkcja edukacyjna
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Etapy tworzenia reklamy

1. Cel / Funkcja reklamy

Funkcja przypominajnca (
U rwal eni e postnpowani a kons.t

Przekonanie, Ue dotychczasow
z moUIl iwych, a marki konkure

g];mc\i\émv
= 2a o




Etapy tworzenia reklamy

1. Cel / Funkcja reklamy
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Etapy tworzenia reklamy

2. Odbiorcy reklamy

Segmentacja rynku

Podziagu rynku na wzglndni e
uwag | na podobieE&two cech u
produktem.
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Etapy tworzenia reklamy

3. Budzet
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Etapy tworzenia reklamy

4. Tresc reklamy

|. Nadawca

Cechy nadawcy wykorzystywane w reklamach:
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