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Manipulacja w mediach -
perswazja w reklamie

Dr Konrad K. Szamryk
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https://www.youtube.com/watch?v=spB4ezsQ6!1&t=71s
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Perswazja

*EUD"
ksztattowanie postaw intelektualnych i emocjonalnych
odbiorcy tekstu, a w dalszej kolejnosci powodowanie

okreslonych, pozadanych z punktu widzenia autoréw
przekazu, zachowan i dziatan odbiorcy (A. Benedikt).

realizowanie w aktach komunikacyjnych strategii
naktaniajgcych odbiorce do okreslonego sposobu
postepowania, zgodnego z intencjami osoby nadajace;j
przekaz (K. Albin).
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https://www.thrillist.com/travel/nation/is-this-the-world-s-worst-hotel

\)niwersy
%

2

PRULEN
& 3
$125120 ¥

EUD"

https://www.youtube.com/watch?v=UxTf2ghNwSQ
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nieuswiadomienie

uzyskanie informacji
zdziwienie =
doswiadczenie ’

https://www.youtube.com/watch?v=_h5mNzP3kto
postawa aktywna psi/fwwwy /
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Fazy przeksztatcania racji i
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https://www.press.pl/tresc/34255,-kowboj-z-
reklam-marlboro-zmarl-na-chorobe-pluc
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ZADNA PRACA
NIE HANBI?

https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/warszawska-szkola-reklamy-
kampania-o-pracy-ktora-nie-uszlachetnia-uznana-za-niestosowna-i-obrazliwa
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komunikat
reklamowy adresat odbiorca
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CHMIEL, \

POLSKA kultywu}gtpy
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https://www.agroindustry.pl/index.php/2016/11/2

5/mlekovita-liderem-wedlug-rzeczpospolitej/

https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/polski-
chmiel-polska-dusza-reklamuja-piwo-tyskie-wideo
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https://www.youtube.com/watch?v=F8XqglAwktqgs
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Kod kulturowy
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https://www.youtube.com/watch?v=z_801dhrd44
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jest zachecajgcym do zakupu zestawieniem
wyrazow lub krétkim zdaniem wyrazajgcym
skrét myslowy , ktéry ma na celu trafne
przemoéwienie do wszystkich odbiorcow w
jednakowym stopniu i jednoczesne
uwypuklenie zalet towaru lub ustugi.
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trudny do weryfikacji: Zycie ze smakiem!, Chce sie Z, Samo
najlepsze!

idiomatyczny: Wszyscy majg Mambe. Mam i ja! Jak sobota,

to tylko do Lidla!

eliptyczny: Lody od pokolen, Codziennie niskie ceny,
otwarto$é: Just do it! Katolicki gtos w Twoim domu.

zwigzek z nazwa: Red Bull doda ci skrzydet, Kamis — Zycie ze
smakiem,

pozytywny,
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podkreslanie pojedynczosci: produkt — jeden produkt— tylko jeden produkt; jedynie jeden,
jeden i tylko jeden, tylko i wytqcznie jeden.

podkreslenie mnogosci: mndstwo, bezmiar, géra, morze (nie: duzo, wiele),

hiperbole: jedna kropla na gory naczyn, odrobina, tylko odrobina, (tylko) jedna nakretka,

znaczenie pozytywne: jedyny, za jedyne 99 groszy,

Zr;a&:zenie negatywne: dzi§ nawet jeden ubytek..., nawet jedna noc..., nawet jeden maty
qd...

przeksztatcenie paradygmatu: lekki — Izejszy — mentolowy,

wykorzystanie stopnia wyzszego: jeszcze lepszy smak, skuteczniejsza walka z

przebarwieniami,

wzmacnianie partykutami: po porostu, naprawde, rzeczywiscie, doskonale, idealnie,

wspaniale: Czern jest rzeczywiscie czarna. Pranie naprawde biate.

zestawianie cechy w stopniu rownym z opisem skutkow: tak fagodny, ze nie rysuje

powierzchni; tak sucho, Ze teraz przesypia catq noc
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https://www.youtube.com/watch?v=XHFYN90m5CU
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