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Misja przedsiębiorstwa zestaw wartości wyrażających rolę danej organizacji i tym samym 

uzasadniających istnienie danej jednostki. 

 

Wizja jest to rozwijająca treść misji i opisana na różnych płaszczyznach analitycznych 

wiązka przyszłych pożądanych stanów lub rezultatów działalności przedsiębiorstwa, 

możliwych do osiągnięcia w długookresowej perspektywie. 

 

Strategia przedsiębiorstwa jest złożonym procesem reagowania, pozwalającym tworzyć i 

utrzymywać zadowalające relacje między celami przedsiębiorstwa i jego zasobami a 

zmieniającymi się uwarunkowaniami powstającymi w otoczeniu, tak aby osiągnąć możliwie 

najwyższą sprawność (E. Urbanowska-Sojkin, P. Banaszyk, H. Witczak: Zarządzanie 

strategiczne przedsiębiorstwem. PWE, Warszawa 2007) 

 

Marka – kombinacja produktu fizycznego, nazwy marki, opakowania, reklamy oraz 

towarzyszących im działań z zakresu dystrybucji i ceny, która odróżnia ofertę danego 

podmiotu od ofert konkurencyjnych, dostarcza konsumentowi wyróżniających korzyści 

funkcjonalnych i/lub symbolicznych, dzięki czemu tworzy lojalne grono nabywców i 

umożliwia tym samym osiągnięcie wiodącej pozycji na rynku. 

 


