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Tresc marketingu a copywritingu

Marketing Copywriting

obejmuje tworzenie | pisanie tekstow na
rozpowszechnianie potrzeby réznych
tresci majgcych kanatow
zdobycC oddziatywania na
zalnteresowanie zachowania
odbiorcow | zachecic konsumentow,
ich do zakupow dlatego jest tylko

jednym z elementow
content marketingu.
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Guonoitie,

Tres¢ marketingu

Celem marketingu tresci jest nie tylko znajdowanie
potencjalnych klientow, ale rowniez zwiekszanie
swiadomosci marki, sprzedazy, zasiegu, interakcji |
zaangazowania klientow oraz wzmocnienie ich
lojalnosci. Ponadto stuzy do edukowania klientow i

potencjalnych klientow w zakresie produktow i
ustug, zaciesniania relacji z klientami oraz
budowania poczucia wspolnoty wokot marki.

niwe,
\\) sj,’

WWW.UNIWERSYTET-DZIECIECY.PL

EUD"



Rodzaje copywritingu

. Copywriting kreatywny — hasta i slogany reklamowe, scenariusze

1
reklam i spotow,
2. Webwriting — tresci internetowe, np. artykuty blogowe, opisy kategorii

| produktow, newslettery, posty w social mediach,

3. SEO copywriting — tresci internetowe, ktérych celem jest
pozycjonowanie strony w wyszukiwarce (gtownie artykuty, opisy

kategorii i produktow),
4. copywriting sprzedazowy —ulotki, prezentacje produktowe,

5. naming — nazwy firm, produktow i ustug,
6. PR copywriting — tresci PR-owe, np. notki prasowe, wywiady.
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Marketing a Copywriting

Red Bull doda Ci

Moze to jej urok,
Skrzydet.

moze to
Maybelline
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Infografiki

Marketing

Podcasty
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Firma Maspex rozpoczyna szerokg dystrybucije linii
napojow gazowanych Tymbark GAZZZowany
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Marka Dawtona rozpoczeta wspotprace przy programie
“MasterChef Nastolatki”

Marka dostarczyta uczestnikom programu swoje E
produkty, takie jak: passaty, pomidory oraz inne  *eup®
warzywa w puszce, ktore nastepnie byty wykorzystane
w przygotowaniu konkursowych dan.
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Julia Wieniawa ambasadorkg herbatek Lipton
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Sprite sprzedawany w butelkach bez etykiet E J
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McDonald's zmienit przepis na Big Maca Siec fast
foodow McDonald's wprowadzita zmiany w przepisie na
klasycznego Big Maca. Bedzie wiecej sosu, a pikle i

ziota bedg swiezsze
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Ciekawostkl © )

1.Firmy czesto wykorzystujg psychologie koloréow w swoich kampaniacn ?
marketingowych. Na przykfad, czerwony jest czesto uzywany do
przyciggniecia uwagi, natomiast niebieski buduje zaufanie.

2. Czekolada wykorzystywana w reklamach stodyczy tak naprawde nie
jest czekolada, tylko brgzowg farbg do scian. Prawdziwa czekolada
przelewana z naczynia do naczynia za mocno sie pieni i nie wyglagda
estetycznie.

3.Kurczaki z rozna prezentowane w reklamach restauracji i sklepow sg
pokryte ztoto-brgzowg farbg, aby ich skérka wyglgdata apetyczniej niz w
rzeczywistosci.

4.Czesc cukierni na swiecie nie uzywa zwyktych szyb do witryn, ale
szkta, ktore delikatnie powieksza znajdujgce sie za nim pgczki i ciastka.

5.Wiele cen w sklepach konczy sie wartoscig 99 groszy,
poniewaz badania potwierdzity, ze ludzie zanizajg bezwiednie
taka ceng o0 99 groszy, a nie zawyzajg jej 0 grosz.
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Co nalezy okresli¢ przed kampania?

1. Cel — co chcemy osiggngc?

2.Grupa docelowa- do kogo chcemy trafic?

3. KPI — w jaki sposdb sprawdzisz, czy kampania byta
sukcesem? Okresl, czy efekty bedziesz mierzy¢ we
wzroscie sprzedazy, polubieniach postow, liczbie
odwiedzin stron czy czestotliwosci wpisywania pewnych
fraz w Google

4. Harmonogram — kiedy, jak i gdzie bedziesz publikowac
swoje tresci?

O. Budzet — jakie sg Twoje finanse na dang kampanie?

6. Kanaty — z jakich platform bedziesz korzystac? Jesli

social media — to ktore?
/. Forma contentu — webinary, infografiki, e-booki czy cos
innego? Co ma zachwycic i przyciggngc¢ uzytkownikow?
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