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Stowa klucze do wykiadu

Reklama a wywieranie wptywu
W jaki sposdb przekonywac niezdecydowanych?

dr Mirostawa Malinowska

Proces komunikacji — elementy: nadawca, przekaz (komunikat), odbiorca
Reklama jako proces komunikacji: nadawca, przekaz, media, odbiorca

Reklama — pfatny sposéb informowania o przedsiebiorstwie, produkcie, marce w mediach przez
okreslonego nadawce

Audytorium reklamy — odbiorcy , adresaci reklamy, osoby do ktérych ma dotrzec reklama

Komunikat reklamowy — przekaz/wiadomos$¢ w formie wizualnej, akustycznej, audiowizualnej
zawierajgcy tresci o charakterze promocyjnym

Media — srodki przekazu, kanaty komunikacji, umozliwiajace dostarczenie komunikatu do odbiorcy
(internet, telewizja, radio prasa, itp.)

Skuteczna reklama — reklama, ktéra realizuje zatozone cele; wzbudzenie uwagi, zainteresowanie,
ched posiadania, akcja (np. zakup)



