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REKLAMA

Ga clamo, clamareoznaczaj Nce:
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Rekl ama jest to informacja ma
do zakupu danego towaru |
PGATNA BEZOSOBOWA

REKLAMA DZI

Anglia, 1480 .
- pierwsza reklama drukowana

5 tysincy | at
- gliniane tabliczki

Francja, 12 wiek
- pierwsza akcja promocyjna

Z jakimi formami reklamy

spotykamy sin n

USA, 1941

USA, 1922

- pierwsza reklama telewizyjna

- pierwsza reklama radiowa

2012-11-26



Im lepsza reklama tym wyUsza sprzeda

SKUTECZNOS L CEL
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TWORZENIE SKUTECZNEJ REKLAMY
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PRZEDSTAWI AJNCE PR
I JEGO ROZWI NZAN

lamahama.com
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DOSTOSOWANI E PRODUKTU | O0SOBY REKLAMUJ
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PORDWNANI E Z KONKURENCJN

ZnaczNce restrykcje prawne!

Domestos, a Azwykgy Srod

Woda smakowa, a Veroni Mineral
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WYKORZYSTANIE HUMORU | DOWCIPU

Uart na temat, zrozumiagy dla od

Biedronka

Codziennie niskie ceny

Reklama BIEDRONKI - Wywiad
Jakie hasga r ekl

najl epiej zapamin
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DLACZEGO ULEGAMY REKLAMIE?

MRekl ama kgami eo, ]

j esteTmy Twiad

MRekl ama nakganial/ zachiicd@Pygy ZkeRYaE e

Ludziom wydaje s i nUQe reklama

bardzief dzi agaa innych ni Uha
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CHRONI N POCZUCIE WGASNEJ WARTOS e

nich samych

PUGAPKI W REKLAMACH

Azalety produktui (zni eksztagcony obraz rzeczy

Acechy pr zyci Ngmjepszy,majnowsayg i
najbardziej puszysty, udoskonal ona
Anowy(trzeba wyprlépway,! )wyj Nt kowy
(interpretacja wgasna)

Abadania dowioaEkspert -w uwalUa, Ueé
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SZYBKIE TEMPO PRZEKAZYWANYCH INFORMACJI
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