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ZAGADNIENIA:  

È reklama pod lupņ 

È znana od wiek·w, sprawdzajņca siŋ do dziŢ 

È o gustach siŋ nie dyskutuje, waŮne, Ůe dziaġa 

È w jaki spos·b dziaġa? 

È ăwiecz·r reklamoznawc·wó 

È tak dobrze siŋ znamy, tak ġatwo dajemy siŋ nabraļ 

È sprytne puġapki 

È jak sprzedaļ ăkota w workuó 
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Ğac. clamo, clamare oznaczajŃce: 

 gğoŜno m·wiĺ, ale teŨ wskazywaĺ, Ŝwiadczyĺ  

REKLAMA  

funkcja informacyjna funkcja nakğaniajŃca 

Reklama jest to informacja majŃca na celu skğonienie 

 do zakupu danego towaru lub usğugi. 

PĠATNA 
BEZOSOBOWA  

GAZETA CODZIENNA! GAZETAé NAJLEPSZA GAZETA W MIEśCIE! 

TYLKO U NASé KUP KONIECZNIEé 

REKLAMA DZIAĞA 

5 tysiňcy lat temu   

-  gliniane tabliczki  Francja, 12 wiek 

- pierwsza akcja promocyjna 

Anglia, 1480 r. 

- pierwsza reklama drukowana 

USA, 1922 

- pierwsza reklama radiowa 

USA, 1941 

- pierwsza reklama telewizyjna 

Z jakimi formami reklamy 

spotykamy siň najczňŜciej? 
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tym wyŮsza sprzedaŮ Im lepsza reklama ,  

SKUTECZNOšĻ CEL   

Jakie wraŨenie wywarğa na Was ta reklama? 

Czy skuteczna reklama to ta,  

kt·rŃ wszyscy oglŃdamy z przyjemnoŜciŃ? 

ZWRčĹ UWAGŇ 

WZBUDť ZAINTERESOWANIE 

SPOWODUJ CHŇĹ POSIADANIA 

ZAKUP  - uğatw drogň zakupu 
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TWORZENIE SKUTECZNEJ  REKLAMY  

 ZAPADAJŅCEJ W PAMIŊĻ, WYRĎŭNIAJŅCEJ SIŊ 

Z FOTOGRAFIAMI,  KTĎRE 

SŅ BARDZIEJ  WIARYGODNE  

NIŭ RYSUNKI  

ă CO SIŊ TU DZIEJE?ó 

ð zastanawia siŋ 

odbiorca reklamy  
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PRZEDSTAWIAJŅCE PROBLEM  

I JEGO ROZWIŅZANIE 

KREATYWNE PRZEDSTAWIENIE PROBLEMU I JEGO ROZWIŅZANIA 
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DOSTOSOWANIE PRODUKTU I OSOBY REKLAMUJŅCEJ 

? 

KORZYSTANIE Z REKOMENDACJI  

Przepis na goğŃbki Pani Magdy 
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PORĎWNANIE Z KONKURENCJŅ 

ZnaczŃce restrykcje prawne! 

Domestos, a Ăzwykğy Ŝrodek czyszczŃcyò 

Woda smakowa, a Veroni Mineral 

INFORMACJE W JŊZYKU I OBRAZACH 

PREZENTUJŅCYCH KORZYšCI 
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WYKORZYSTANIE HUMORU I DOWCIPU  

Ũart na temat, zrozumiağy dla odbiorcy 

Reklama BIEDRONKI - Wywiad 
Jakie hasġa reklamowe  

najlepiej zapamiŋtujemy? 

MUZYKA POPULARNA,  

MELODIE ăĠATWO WPADAJŅCE W UCHOó 

Nağňczowianka ï ĂAŨ piĺ siň chceò 
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SKORZYSTANIE Z WIZERUNKU AUTORYTETU  

Å autorytetu osobowego ï osoba wzbudzajŃca szacunek, godna    zaufania,  

                                          ekspert w dziedzinie 

 

Å autorytetu organizacji ï prawdziwej, znanej lub nieznanejô 

 

 

 

Å opinia zadowolonego uŨytkownika, kt·ry wypowiada siň na temat zalet produktu 

 

    Reklama leku ĂFlegaminaò 

 

 

 

 

Å dowodu spoğecznego ïdany produkt jest powszechnie uŨywany 

 

kontrast miňdzy cenŃ 

wyjŜciowŃ, a promocyjnŃ 

JAK JESZCZE MOŭNA WPĠYNŅĻ NA DECYZJŊ ZAKUPU? 

ograniczona dostňpnoŜĺ 

produktu 
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DLACZEGO ULEGAMY REKLAMIE?  

ÅĂReklama kğamieò,  

ÅĂReklama nakğania/ zachňca/ przekonuje do kupnaò 

jesteŢmy Ţwiadomi celu  

przekazu reklamowego  

Ludziom  wydaje  siŋ, Ůe reklama  

bardziej  dziaġa na  innych  niŮ na  

nich  samych . 

CHRONIŅ POCZUCIE WĠASNEJ WARTOšCI 

PUĠAPKI W REKLAMACH 

Å zalety produktu i (znieksztağcony obraz rzeczywistoŜci) 

Å cechy przyciŃgajŃce uwagň: najlepszy, najnowszy,  

  najbardziej puszysty,  udoskonalona formuğa/ skğad, 

Å nowy (trzeba wypr·bowaĺ!) , lepszy, wyjŃtkowy  

  (interpretacja wğasna) 

Å badania dowiodğy, 90% ekspert·w uwaŨa, Ũeé  

 (czy sprawdzamy autentycznoŜĺ  tych informacji?) 

EMOCJE! WRAŭENIA! 

  
SZYBKIE TEMPO PRZEKAZYWANYCH INFORMACJI  


