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REKLAMA — (z fac. reclamo, recla) informacja, komunikat naktaniajacy do
zakupu lub uzywania konkretnego produktu lub ustugi, popierania okreslonych
idei (np. Fundacja TVN Nie jestes sam).

PRZEKAZ REKLAMOWY = reklama

MARKA - znak firmowy, znak okreslajacy producenta, symbol, termin, wzér,
znak graficzny lub ich kombinacja stworzona w celu oznaczenia i odroznienia
produktow  lub ustug od innych  produktow  konkurencyjnych

SWIADOMOSC MARKI — wskaznik znajomosci marki
STRATEGIA — dtugofalowy plan dziatania, pozwalajacy na osiaganie celow.

MERCHANDISING - zachegcanie Kklienta do zakupu poprzez wystroj
pomieszczenia i sposob utozenia towarow (np. potki przy kasach),
zaprojektowania wystawy, ustawienia lodowek z konkretnymi artykutami, np.
Coca — Caoli.

POTYKACZ REKLAMOWY - niewielki stojak na ktorym zawieszona jest
plansza reklamowa, zazwyczaj nie przekracza wysokosci jednego metra.

BANNER - (z ang. transparent) jest forma reklamy, komunikatu lub innego
przekazu. Najczesciej jest to wydrukowany na fragmencie materiatu przekaz
informacyjny lub reklamowy. W internecie banner to graficzna informacja lub
reklama czesto majaca link do strony promowanego produktu.



