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Co 0znhacza
,2wprowadzanie produktu
na rynek”?
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Wprowadzenie na rynek -

zaplanowane i zorganizowane dziatanie,
ktorego celem jest wprowadzenie nowego
produktu lub ustugi do sprzedazy.
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Jaka jest roznica miedzy
produktem a ustuga?
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_Problemy i potrzeby klienta

Jakie sg glowne
problemy | potrzeby
Twoje] klientki/Twojego klienta?
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Czym musi sie charakteryzowac produkt
lub ustuga, aby rozwiazac¢ problemy
klientki/klienta
lub odpowiedziec na jej/jego potrzeby?

Propozycja wartosci

EKONOMICZNY UNIWERSYTET DZIECIECY WWW.UNIWERSYTET-DZIECIECY.PL



Propozycja wartosci to obietnica
korzysci dla klienta, ktora wyroznia
produkt/ustuge na rynku.
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Propozycja wartosci gonivers,

= Jakosc¢

= Cena

= Nowos¢

* Funkcjonalnos¢

= Design

= Wygoda

= Czas

» Oszczednos¢é

= Ekologia

* |Interakcja z klientem
* Troska o klienta

» Rozrywka

* Doswiadczenie

= Pozytywny wptyw zdrowie
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Propozycja wartosci - przyktady

Propozycja wartosci w branzy turystyczne;j:

Organizujemy unikalne wycieczki tematyczne, ktére pozwalajg na petne zanurzenie sie
w kulturze danego kraju. Oferujemy lokalne doswiadczenia, ktérych nie znajdziesz

w tradycyjnych ofertach turystycznych, oraz zapewniamy petng organizacje podrézy,
od transportu po zakwaterowanie.

Propozycja wartosci w branzy mody:

Nasza kolekcja odziezy tgczy najnowsze trendy z wyjgtkowg wygodg i jakoscig materiatow.
Oferujemy ubrania, ktére pasujg do kazdego stylu zycia wspoétczesnych nastolatkéw.
Produkty sg wykonane z ekologicznych i materiatéw, dbajgc o przysztos¢ naszej planety.

Propozycja wartosci dla baru:

Odkryj nowy wymiar szybkosci i zdrowia w kuchni. Nasze menu, przygotowane z najlepszych
lokalnych i organicznych sktadnikow, jest gotowe w zaledwie 10 minut. Ciesz sie wyjatkowymi
smakami, ktore nie tylko zadowolg Twoje podniebienie, ale takze wspierajg Twoje zdrowie,
zrownowazony styl zycia oraz pozwalajg zaoszczedzi¢ Twoj czas."
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Etapy wprowadzania produktu &
£
ha rynek g
S ¢
1. Poszukiwanie pomystu i definicja produktu: EU D
1. Zidentyfikowanie potrzeb rynkowych i potencjalnych klientow.
2. Definicja produktu i jego unikalnych cech.
2. Analiza marketingowa i ocena pomystu:
1. Badanie rynku, analiza konkurencji i prognoza popytu.
2. Ocena optacalnosci i potencjatu produktu.
3. Rozwdj produktu:
1. Projektowanie i rozwdj produktu zgodnie z ustalonymi wymaganiami.
2. Testowanie prototypow i weryfikacja jakosci.
4. Testowanie rynku:
1. Przeprowadzenie testéw wsrod ograniczonej grupy konsumentow.
2. Zebranie informacji zwrotnej i wprowadzenie ewentualnych poprawek.
5. Planowanie strategii marketingowej:
1. Opracowanie planu promocji i sprzedazy produktu.
2. Ustalenie kanaléw dystrybucji i strategii cenowej.
6. Wprowadzenie na rynek:
1. Wybér odpowiedniego terminu i miejsca wprowadzenia produktu.
2. Wdrozenie planu marketingowego i rozpoczecie sprzedazy.
7. Monitoring i dostosowania:
1. Analiza wynikéw
2. Zbieranie opinii
3. Wprowadzanie ewentualnych zmian
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Najlepszym sposobem na trafne przewidzenie
przysziosci jest wykreowanie jej!

Peter Drucker
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