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Co to jest cykl zycia produktu?

* Produkty narynku ,,zyjg” - rodza sie, dojrzewajq, starzejq...

* Niektore niestety ,,umieraja” — sg nieaktualne, niepotrzebne, majg starg
technologie lub Zle wygladaja

Co to cykl zycia produktu?

* TREND sprzedazy produktéw w czasie, w ktorym produkt znajduje sie na
rynku



Cykl zycia produktu —
graficzna prezentacja
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wprowadzenie wzrost dojrzatosc schytek

Sprzedaz A

p Czas



Faza wprowadzania

Powolny wzrost sprzedazy

Zwykle brak bezposrednich konkurentow
Produkt kupujg bogaci innowatorzy
Wysokie koszty dystrybucji i promocji

Przedsiebiorstwo ponosi straty finansowe

Auta z autonomicznym systemem jazdy
poziomu 4




Przyktady produktow w fazie wprowadzania

* Urzgdzenia osobiste z zaawansowang sztuczng inteligencjg, jak
Al-agenci zintegrowani z codziennymi aplikacjami.

* Asystenci Al w sprzetach domowych — np. lodowki, pralki z
predykcjg i adaptacjg do zachowan uzytkownika.
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Strategia firmy w fazie wprowadzenia

* PROMOCIJA (reklama w TV, Internecie)
* Influencerzy (TIKTOK, IG, FB)
* Promocje w sklepie
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Faza wzrostu

Szybki i gwattowny wzrost sprzedazy

Produkt zyskuje akceptacje wczesnych
nasladowcow

Na rynku pojawiajg sie liczni
konkurenci

Ceny niezmienne lub nieznacznie
spadajg
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Przyktady produktow w fazie wzrostu
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Strategia firmy w fazie wzrostu

* PROMOCIJA (reklama w TV, Internecie)
* Influencerzy (TIKTOK, IG, FB)
* Obnizanie cen
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Faza dojrzatosci

Produkt ma stabilng sprzedaz, dtugo utrzymuije
sie na rynku

Pojawiajg sie liczne odmiany produktu

Produkt czesto jest modyfikowany — ulepszany

Czesto obniza sie cene







Strategia firmy w fazie dojrzatosci

* PROMOCIJA (reklamaw TV, Internecie)
* Influencerzy (TIKTOK, IG, FB)

* Obnizanie cen pe- W .0

* Ulepszenia produktu }1 PROMOCJA
* Nowe wersje produktu |
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FAZA spadku

* Powolne zmniejszanie sie popytu na produkt lub gwattowny spadek obrotéw

* Spadek sprzedazy wynika z postepu technicznego, zmian gustow nabywcow

PRZYKLADY PRODUKTOW:

* Ptyty CD, DVD, Blu-ray

* Telefony komaérkowe z klawiaturag

* Drukarki atramentowe domowe

* Oprogramowanie instalowane z ptyt

* Banki bez aplikacji mobilnych



Strategia firmy w fazie spadku

* Obnizy¢ ceny ijak
najszybciej wycofacé
produkt z rynku
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