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Jakie znaczenie ma (miała) turystyka na świecie?

 10% światowego PKB

 10% miejsc pracy

 5% roczny wzrost liczby
podróży zagranicznych

 4% roczny wzrost liczby 
przychodów z turystyki

 5 najczęściej 
odwiedzanych krajów (mln)

 Francja

 Hiszpania

 USA

 Chiny

 Włochy

Jakie znaczenie ma (miała) turystyka na świecie?

Cel wizyty Rodzaj transportu
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Z czego się składa produkt turystyczny?

Transport
Nocleg
Wyżywienie
Atrakcje turystyczne
Pamiątki, ubezpieczenie
Sport, rekreacja
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Kontakty 
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Przykłady produktów turystycznych

❑ Wycieczka objazdowa

❑ Wczasy 
(w jednym miejscu)

❑ Turystyka aktywna 
(np. safari, nurkowanie)

❑ Impreza turystyczna
(np. kurs gotowania)

▪ Usługa przewodnicka
(np. zwiedzanie miasta)

▪ Usługa hotelarska

▪ Sprzęt turystyczny
(np. namiot, mapa)

▪ Atrakcja turystyczna
(np. zamek, muzeum)
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Trendy w turystyce (przed pandemią)

Wpływ pandemii Covid-19 na turystykę… 

 Zapaść przemysłu 
turystycznego

 Spadek liczby podróży 
zagranicznych o ok. 80%

 Powrót do poziomu z 1990 r.

 Restrykcje, paszporty covidowe

 Niechęć do podróży

 Wyludnienie miejscowości 
turystycznych

 Digitalizacja produktów 
turystycznych
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Turystyka przyszłości?

▪ Bezpieczeństwo  i 
zaufanie podróżnych

▪ Smart tourism

▪ Turystyka zrównoważona

 Produkty „hybrydowe”

 Częściowo wirtualne

 Dynamiczne (aktualizowane na 
bieżąc0)

 Skrojone na potrzeby 
indywidualnych odbiorców

 Troska o środowisko naturalne, 
lokalne społeczności i 
gospodarkę
 Równowaga między potrzebami 

turystów, a potrzebami lokalnych 
mieszkańców, przyrody i klimatu

 Realizacja potrzeb dzisiejszych 
turystów bez narażania potrzeb 
turystów w przyszłości
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Zadanie ☺
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Dziękuję za uwagę ☺
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