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Reklama toé. 

 

 

 



INTERNET  
i wszystko co z nim zwiŃzane 







Czyli wiemy CO chceé 





+ 
No i wiemy GDZIE jest 

Czyli wiemy KTO chce 



Ale reklama to takŨe 
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V 

A ğŃczŃc wszystkoé 



ZADANIE 



Produkt jako element marketingu  

Produkt poszerzony  

(korzyŢci dodatkowe) 

Produkt rzeczywisty  

Istota  

(rdzeŗ produktu) 

Naprawy  

Instrukcja 

obsġugi 

Reklamacje  

Gwarancja  

Kredyt  

Dostarczenie  

Marka  

Materiaġ 

(surowiec)  

Opakowanie  

JakoŢļ 



Produkt w 5 zmysğach 

Zapach         Smak            Dotyk 

DŦwiňk                                                                   WyglŃd        

1. 

2. 

3. 

4. 

6. 

5. 

7. 



Napisz kr·tki scenariusz reklamy, w kt·rej 

przedstawisz nastňpujŃce cechy produktu: 

ÅWyglŃdééééé.. 

ÅDŦwiňkééééé. 

ÅZapachééééé 

ÅDotykéééééé 

ÅSmakéééééé 

 



Jak to dziağa w praktyce  



Reklama skierowana do dzieci 
ÅGğoŜniejsza niŨ inne programy nadawane przed i po 

reklamie. 

 

Åŧywa, kolorowa, z duŨŃ dawkŃ ruchu. 

 

ÅCzňsto z piosenkŃ lub hasğem ğatwo wpadajŃcym w ucho, 

Ũeby dzieci szybko zapamiňtağy i sobie go nuciğy lub Ũeby 

przychodziğ im do gğowy jak tylko padnie sğowo ï hasğo. 

     np. Zawsze é..     Produkty zé..   polecajŃ siň.   

 

ÅOdwoğujŃce siň do autorytet·w, kt·re pozwalajŃ na zakup 

lub jakieŜ zachowanie ï obecnoŜĺ w reklamie dziadk·w i 

rodzic·w, ew. nauczycieli.  



efekty 
Å Reklama przekazuje czňsto wypaczone i nieprawdziwe Ŝwiat i rzeczywistoŜĺ. 

ZanikajŃ r·Ũnice pomiňdzy faktami a marzeniami i wyobraŦniŃ. W umysğach 

dzieci ï reklama to czňsto obraz prawdziwego Ũycia i prawdy o nim.  

 

Å    Reklama promuje wzory zachowaŒ i postaw ï dzieci starajŃ siň naŜladowaĺ to, 

co dzieje siň w reklamie i wystňpujŃcych tam aktor·w.  Dotyczy to zar·wno 

sposobu m·wienia i jňzyka, jak i zachowaŒ, ubioru itd.  

 

Å   Promowanie postaw konsumpcyjnych ï dzieci chcŃ mieĺ wiňcej, wciŃŨ nowych 

rzeczy,  celem ich Ũycia staje siň posiadanie. Por·wnujŃ siň z innymi gğ·wnie, 

lub wyğŃcznie pod wzglňdem tego, co majŃ. O ich wartoŜci w grupie zaczynajŃ 

stanowiĺ posiadane rzeczy.  

 

Å   Bywa, Ũe reklama wzbudza (zwğaszcza wŜr·d dzieci) agresjň, erotyzacjň 

wyobraŦni, chňĺ posiadania, ğakomstwo, poszukiwanie ğatwych i szybkich 

rozwiŃzaŒ problem·w itp.  



efekty 
Å Ustala normy wychowania oparte na nagrodach i poczuciu nieustannego 

szczňŜcia wynikajŃcego z posiadania rzeczy. Reklamy dopuszczajŃ liczne 

zachowania, kt·re w realnym Ŝwiecie sŃ niedopuszczalne (np. niebezpieczne, lub 

zwyczajnie niegrzeczne).  

 

Å  Stwarza przekonanie, Ũe jak siň czegoŜ chce, to trzeba to mieĺ i w efekcie siň to 

ma.  

 

Å   Zdarza siň, Ũe tworzŃ lub utrwalajŃ stereotypy ï mama gotuje i opiekuje siň 

dzieĺmi, tata naprawia parkan i kieruje samochodem. Mama leczy, tata i dzieci 

chorujŃ.   

 

Å   Niemal (czňsto) bezkrytyczny odbi·r reklamy przez mğodych odbiorc·w stwarza 

znaczne pole do manipulowania ich postawami.   

 

     



Ale reklama moŨe takŨe:  
ÅBudowaĺ pozytywne postawy zwiŃzane np. z 

wartoŜciami tradycyjnymi ï czytanie, higiena, 

poszanowanie starszych, pomaganie w obowiŃzkach 

domowych. 

 

ÅUczyĺ poŨŃdanych zachowaŒ jak koniecznoŜĺ mycia 

zňb·w, wizyty u okulisty itp. 

 

ÅPokazuje nowe modele zachowaŒ i tworzy nowe kody 

kulturowe (hasğa, powiedzonka i zwroty, kt·re wszyscy 

rozumiemy)  

 

ÅNo i konsumpcja napňdza gospodarkňé 


