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Cwiczenie

Przypomnij sobie jakg ciekawg reklame
ostatnio widziates/tas. Dlaczego byta
ciekawa? Co Ci sie w niej podobato?
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Marketing
S

. Rynkologia ©

. to dostarczenie wtasciwego produktu, po
wtasciwej cenie, we wiasciwym miejscu |
czasie | przy uzyciu witasciwych srodkow
promoc]i
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Marketing-mix @
% s

zbior narzedzi marketingowych, ktére
przedsiebiorstwo stosuje chcgc osiggnac

zamierzone cele na wybranym rynku
dziatania

. narzedzia marketingowe (formuta ,4P”):
. Produkt (Product)

. Cena (Price)

- Dystrybucja (Place)

. Promocja (Promotion)
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Promocja

oddziatywanie na nabywce w celu

sktonienia go do postepowania
zgodnego z intencjami hadawcy
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Reklama
S

uwazana za najwazniejszy | najbardzie]
powszechny sktadnik promocji
marketingowe]

reklama to wszelka ptatna forma
nieosobowego przedstawiania |
popierania towarow, ustug lub idei przez
okreslonego nadawce
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& %,
Media reklamy @
— >EUD"

Telewizja
. Prasa
. Radio
. Kino

. Zewnetrzna
. Internet =
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é 53

E N,
AIDA %)

% s

termin uzywany w marketingu na okreslenie zestawu kolejnych reakc;ji
klienta wobec produktu

Litery AIDA oznaczaja:
A — Attention (uwaga) — przyciggniecie uwagi klienta do produktu.

| — Interest (zainteresowanie) — zainteresowanie klienta wtasciwosciami
produktu.

D — Desire (pozadanie) — przekonanie klienta, ze produkt jest mu
potrzebny i moze zaspokoic jego potrzeby.

A — Action (dziatanie) — wiasciwe przekonywanie klienta do zakupu tego
wiasnie produktu.

Obecnie rowniez:

S — Satisfaction (satysfakcja) — usatysfakcjonowanie klienta, co
spowoduje, ze znowu wybierze ten sam produkt i poleci go innym.
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6 M strategii reklamowej @
“EUD"
Mission (cele)
Market (odbiorcy)
Money (budzet)

Message (przekaz)

Media (kanaty przekazu)
Dodatkowo

Measurment (miara)
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Funkcje reklamy
®

~unkcja informacyjna 5porcji zdrowia
“unkcja edukacyjna ’ -
—unkcja przypominajgca
—~unkcja perswazyjna

SZYBKIE | ZDROWE
SNIADANIE?
TO PROSTE.

SZKLANKA SOKU DO SNIADANIA

OOOOOOOOOOOOO

EKONOMICZNY UNIWERSYTET DZIECIECY WWW.UNIWERSYTET-DZIECIECY.PL




Techniki perswazyjne :
S

bezposrednie zwroty do odbiorcy
stownictwo naktaniajgce

przymiotniki i przystowki wartosciujgce
oddziatywanie na emocje odbiorcy
postugiwanie sie niedopowiedzeniami
przedstawianie korzysci
porownywanie efektow dziatania

roduktow
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Najdrozsze reklamy swiata
S

/. Ferrari

6. Honda

5. Pepsi z Brithey Spears

4. Chrysler 200 z Eminemem
3. Norwich Union = AVIVA

2. Guiness

1. Chanel No 5
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Fajne reklamy

EUD’
https://www.youtube.com/watch?v=_ve4
M4UsJQo
https://www.youtube.com/watch?v=0_bx
8bnCoiU
https://www.youtube.com/watch?v=gADb|
XN4MaUKk
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Warsztaty
S

Przygotujcie reklame rzeczy, ktorg
baaaarrddzzzo chcielibyscie dostac w

prezencie gwiazdkowym®
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