Ekonomiczny Uniwersytet Dzieciecy

*\)niWers %
A e
;59 ,B TWORZENIE STRATEGII MARKETINGOWE)
e ] W FIRMIE
EUD dr hab. inz. Magdalena Ankiel, prof. UEP
Organizatorzy
Uniwersytet Ekonomiczny w Poznaniu @ UNWERSYTET
‘».:.'. U/ weoznan
24.11.2025 .

EKONOMICZNY UNIWERSYTET DZIECIECY WWW.UNIWERSYTET-DZIECIECY.PL



* Marketing to nie tylko promocja!

* Marketing to rozpoznanie potrzeb klienta,

Czym jeSt zaoferowanie produktu, ktéry odpowiada

klientowi
marketing? * Cel
- Zadowolony klient
- Zysk przedsiebiorstwa



Dlaczego
marketing?

* Ogromna konkurencja na rynku
(wiele przedsiebiorstw)

* Ogromnailos¢ podobnych
produktéw
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 Ogromna rzesza klientéw

e Specyficzne wymagania
klientow




Mnogosc
produktow |
marek
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Jak dziata
marketing?

* Marketing to sposéb, w jaki firma:
* tworzy produkty,

* mowi o nich ludziom,

e zacheca klientéw do zakupu.
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Strategia
marketingowa

Strategia to plan.

Tak jak w grze Minecraft musisz miec¢
plan, co budujesz, tak firma musi
wiedziec:

*Co chce sprzedac?

Komu?

«Jak to pokaze?

*Dlaczego ktos ma to kupic?

Firma bez strategii = bieganie po
omacku.




5 . STRATEGIAA
trategfa MARKETINGOWA
marketingowa MIE

R = B | r % ]
f L RE N |
i & i RNl AN |
| @ = )W \
O« iR N

— \

1. Produkt (jakosc¢, cechy,
marka)

2. Cena (cena podstawowa,
rabaty, obnizki cenowe)

3. Dystrybucja (miejsce
sprzedazy - sklep —
Internet)

4. Promocja

jak firma mowi gdzie mozna kupic
o swoim produkcie? produkt?




Produkt - co firma
sprzedaje?

LEGO sprzedaje klocki, ale tak naprawde: zabawe i
kreatywnos¢.

Kinder sprzedaje jajka czekoladowe,
ale: niespodzianke i emocje. .




Kim jest klient?

Klient to osoba, ktora:

*chce cos kupic,

*moze to kupic,

*potrzebuje tego.

Firma musi poznac¢ swojego klienta:
*Cco lubi,

*ile ma lat,

*cO 0glada,

*CO kupuije.




Cena —ile to kosztuje?

Cena musi:

*byC odpowiednia do jakosci,

*nie by¢ za wysoka, zeby ludzie chcieli kupic,
*nie byC za niska, zeby firma nie stracita.




Dystrybucja — gdzie
bedziemy sprzedawac?

Firma musi zdecydowac:

*czy produkt bedzie w sklepie stacjonarnym,
*CZy W Iinternecie,

-czy tylko w aplikacii.

Przyktady:

*Netflix — tylko online.

«Zabka — duzo matych sklepow, blisko szkoty i domu.

LEGO — sklepy firmowe + Internet + zabawkowe.

zabkao
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Promocja —jak bedziemy komunikowac ten
produkt?

* PROMOCIJA (reklama w TV, Internecie)
* Influencerzy (TIKTOK, IG, FB)

* Promocje w sklepie
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Strategia marketingowa -
podsumowanie

‘Wymyslamy produkt (np. baton
energetyczny dla dzieci).

Badamy klienta (co dzieci lubig?
czekolade? karmel? naklejki?).

‘Ustalamy cene (np. 2,50 z).

‘Wymyslamy reklame (TikTok,
YouTube, plakaty w szktach).
‘Sprzedajemy produkt w
wybranym miejscu (np. Zabka +
sklepik szkolny).
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