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Kiedy zaczgé dawac pienigdze dziecku?

lle pieniedzy dawac dziecku i w jakiej formie?

Jak reagowac, gdy dziecko podejmuje ,zte”
decyzje finansowe?

Kiedy udziela¢ dodatkowych srodkow, a kiedy
powiedzie¢ ,nie”?

Czy i jak doktadnie monitorowa¢ wydatki dziecka?
Jak ustali¢ granice wydatkdw uznanych za
nieodpowiednie?

W jakim stopniu tgczy¢ kieszonkowe z
obowigzkami domowymi?

Jak zachecad do oszczedzania, nie narzucajgc zbyt
restrykcyjnych zasad?

Gdzie postawic granice miedzy kieszonkowym na
potrzeby dziecka, a wspolnymi wydatkami
rodzinnymi?

Jak reagowac na presje spoteczng i rowiesniczg?




Gospodarka naturalna = Gospodarka wymienna

wytwarzanie dobr na wytwarzanie débr
wtasne potrzeby (réwniez) na handel
Xl wymiana vl wymiana

barter = wymiana
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Jednego niewolnika]

[To za drogo. Dam ci pét) Ale p6t gérne
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czy p6t dolne?

Mam juz dosyé twoich makreli.
Chee pieniedzy!
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Zrédto: rys. Max Skorwider [w:] B. Janiszewski, Ekonomia. To, o czym dorosli ¢ci nie méwig, Publicat, Poznan 2020



Co to pienigdz?

Pienigdz to takie dobro, ktore
spetnia nastepujgce funkcje:

/ * Srodek wymiany
. * Srodek ptatniczy

* miernik wartosci
* przechowywanie .
wartosci/oszczednosci

(tezauryzacja)
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Berti, A. E., & Bombi, A. S. (198
Concept of Money and Its
Development, 52(4), 1179 arhol, One Dollar Bill (The Guardian)




Dzieci nie ptacg podczas zabawy w sklep ani nie
rozpoznajg pieniedzy. Czasami dziecko w roli
sprzedawcy oddaje reszte eksperymentatorowi-
klientowi bez zadnego wyjasnienia.

. Przyktad: A rozpoznaje pienigdze i mowi, ze sq ,,do
Etap 1 : bra,k . kupowania”; jednak w trakcie zabawy w sklep
SW|ad0mOSC| bierze czekolade bez ptacenia. Kiedy przychodzi jej
kolej na bycie sprzedawcgq, daje pieniqgdze
eksperymentatorowi. Wtedy zostaje zapytana:
,,Czy kiedykolwiek bytas na zakupach z mamg?”
,1ak.” ,,Czy sprzedawca dat pienigdze twojej
mamie?” ,Tak.” ,Dlaczego to zrobit?” ,Bo musiat.”

/
7

ptatnosci




Etap 2:
obowigzek

zaptaty

Dzieci rozpoznajg, ze klient musi zaptacic, ale nie
rozrdzniajg roznych rodzajow pieniedzy lub banknotow.
Uwazajg, ze kazdy rodzaj moze kupic¢ wszystko; albo
potrafig odroznic tylko jeden rodzaj — ,,stos” banknotow,
ktory nadaje sie na kazdg okazje. Podczas zabawy w
sklep czasem wydawana jest reszta, jednak dziecko nie
umie wyjasnic¢ dlaczego albo moéwi, ze ,tak trzeba” lub ze
ytaki jest zwyczaj”.

Przyktad: S stwierdza, ze dowolnym rodzajem pieniedzy
mozna kupic kazdqg z wymienionych rzeczy.
Eksperymentator pyta: ,Czy kiedykolwiek zastanawiates
sie, dlaczego istniejg rozne rodzaje pieniedzy?” ,Jasne,
ze sie zastanawiafem, ale nie wiem!” W trakcie zabawy
w sklep S spontanicznie wydaje 500 lir reszty po
otrzymaniu 100 lir za czekolade. Eksperymentator,
biorgc pieniqgdze, pyta: ,Dlaczego mi to dajesz?” , Eee,
bo w tym barze dajemy pienigdze!” ,Za kazdym razem,
gdy ktos przychodzi cos kupic?” ,Tak.” ,Jestes bardzo
uprzejmy!” ,Eee, we wszystkich barach tak jest!” A
dlaczego?” ,Nie wiem.”



Etap 3: nie
wszystkie
rodzaje

pieniedzy
moga kupic
wszystko

Dzieci pokazujg, ze nie uwazajg wszystkich rodzajow
pieniedzy za rbwnowazne, poniewaz czasem zaprzeczaja,
ze dany rodzaj pieniedzy pozwala na zakup okreslonego
przedmiotu. Moga uzywac bardzo ogdlnych kryteriow do
odrdzniania rodzajéw pieniedzy (na przyktad banknoty
papierowe w przeciwienstwie do metalowych monet,
,duzo” w przeciwienstwie do ,,mato” — odnoszgce sie do
liczby réznych banknotéw), lub ich odpowiedzi moga
wydawac sie przypadkowe. Reszta zaczyna byC uzasadniana
pozagospodarczymi przyczynami o celowym charakterze;
na przyktad reszta gwarantuje, ze klient moze dokonac¢
kolejnych zakupodw.

Przyktad: A mowi, ze za 500 lirow mozna kupic, sposrod

wymienionych przedmiotow, tylko cukierek czekoladowy i
samochod, za 100 lirow jedynie komiks, a za 100 000 lirow

wyftgcznie Big Jima (lalke). /

> 4



Dzieci rozpoznajg, ze niektore rzeczy kosztujg wiecej,
inne mniej, a niektére rodzaje pieniedzy (rozrézniane
na podstawie rozmiaru fizycznego lub — w nielicznych
przypadkach — nazwy) sg niewystarczajace. Z kolei
fakt, ze wartosc pieniedzy przekracza cene

Eta p 4: przedmiotu, nie ma znaczenia; wydawanie reszty, gdy
. ma to miejsce, nadal uzasadniane jest wzgledami
czasaml pozagospodarczymi.

- - - Przyktad: P mowi, ze za 100 lirow nie da sie kupic
plen 'dey JeSt wszystkich z wymienionych przedmiotow. Natomiast
73 mafO za 19 000 liréw, 500.I|ro.w lub 100 000 lirdw mozna
kupi¢ wszystko z wyjatkiem samochodu. Podczas
zabawy w sklep, w roli sprzedawcy, P wydaje reszte i '
eksperymentator pyta: ,Dlaczego mi dajesz te
pienigdze?” ,Widziatem, ze w sklepach tak robig.” /

> 4




Dzieci ustalajg doktadng zgodnos¢ miedzy wartoscia
roznych nominatéow (rozréznianych wedtug rozmiaru
fizycznego lub nazwy) a cenami przedmiotow. W roli
sprzedawcy odmawiajg przyjecia pieniedzy, jesli uznaja je
za niewtasciwe, albo probujg wydac¢ dodatkowe przedmioty

Etap 5 . éC'S‘I'a oprocz tego, o ktéry prosi eksperymentator. Jesli
. ! o eksperymentator pfaci wiasciwg kwotg, dziecko moze
zaleznosc wydac inne pienigdze jako ,reszte”, uzasadniajgc to w
: sposob podobny do opisanego wczesniej.
m'dey Przyktad: F mdwi, ze za 100 lirow mozna kupic tylko jedng
" : : czekoladke, za 500 lirow tylko jeden komiks lub dwie
p ent edzm | a czekoladki i tak dalej. Podczas zabawy w sklep odpowiada

eksperymentatorce, ktora nalega, ze chce kupic czekoladke

za 500 lirow: ,Nie, musisz miec... Dam ci dwie czekoladki.” '
,Ale chce tylko jedng?” ,Musisz uzyc tych [100 lirow].” ,A

co mam zrobic, jesli nie mam Zadnej z nich, a chce jednq
czekoladke?” ,,Kup dwie.”

przedmiotami

> 4




Etap 6:
prawidtowe

wydawanie
reszty

Dzieci rozumiejg, ze jezeli wartosc pieniedzy
przekracza cene, to sprzedawca powinien
zwrocic klientowi roznice w postaci reszty.

Przyktad: C, w roli sprzedawcy, mowi do
eksperymentatora, ktory daje mu 500 lirow za
czekolade: ,Ale musze ci wydac reszte.” ,lle
musisz mi wydac?” ,50 lirow za czekolade?”
,1ak.” ,,450 lirow.” ,Dlaczego wydajesz mi
reszte?” ,Bo dates mi za duzo.”



Planowanie i odraczanie decyzji: Uczg sie
planowac, odktadac decyzje w czasie oraz
rozumiec trwatos¢ niektérych wyborow
Zwigzanych z wydatkami.

Odpowiedzialnos¢ finansowa: Dzieci biorg
wiekszg odpowiedzialnosc¢ za zarzadzanie
swoimi pieniedzmi, uczg sie budzetowania,
Dalsze eta PY optacania rachunkéw i rozumienia zasad
kredytu.

Zakupy online: Zaczynajg rozumiec

konsekwencje zakupow w internecie oraz ’
znaczenie odpowiedniego zarzadzania
transakcjami cyfrowymi. /
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Temat tabu
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56 proc. Polakéw w zwigzkach regularnie i SRS R .:,\;%;f.ﬁg
otwarcie rozmawia o pienigdzach ze swoim ' & B R |
partnerem (badanie na zlecenie Santander

Consumer Banku, sierpiert 2023)

36 proc. przedstawicieli grupy wiekowej 59-
77 lat regularnie angazuje sie w rozmowy o
pienigdzach z bliskimi (badanie na zlecenie
Klarna, 2023)

66 proc. przedstawicieli grupy wiekowej 18-
26 lat regularnie angazuje sie w rozmowy o
pienigdzach z bliskimi (badanie na zlecenie
Klarna, 2023)

Prawie 30 proc. Polakow do 35. roku zycia
stresuje sie podczas porownywania swoich
zarobkow z innymi (badanie na zlecenie ING
Banku Slgskiego, 2021)

Niemcom w zwigzkach tatwiej rozmawia sie
o seksie niz o pienigdzach. Co siodma
badana osoba ukrywa przed partnerem
swoje oszczednosci. (Deusche Welle, 2019)




Watki do rozmowy o
pienigdzach

* Wartos¢ pracy: skad sie biorg pienigdze,
dlaczego pracujemy.

* Wartosc oszczedzania i szczodrosci (cele
charytatywne, dzielenie sie).

» Zacheta do myslenia: , Co by sie stato,
gdybys wszystkie pienigdze wydat teraz?”.

* Wspodlne wycigganie wnioskow przy
nietrafionych decyzjach.

* Docenianie dobrych decyzji finansowych
(nawet jesli nie przyniosty oczekiwanego
zysku).




Racjonalnosé

Wiem, co mam do wyboru
(brak ograniczen
poznawczych)

Umiem porownac i wybrac
(maksymalizacja uzytecznosc)

{fodto: DALL-E



LAUREAT NAGRODY NOBLA
W DZIEDZINIE EKONOMII

PULAPKI MYSLENIA

O MYSLENIU SZYBKIM
IWOLNYM

Daniel Kahneman
1934 - 2024

Zrédto: https://fs.blog/



System 1

automatyczny (szybkie myslenie)

Automatyczne i nieSwiadome: System 1 dziafa
automatycznie i szybko, bez wysitku i bez
swiadomej kontroli. Jest to rodzaj intuicyjnego
myslenia, ktoére obejmuje natychmiastowe
reakcje i wrazenia.

Heurystyczne: System 1 czesto polega na
heurystykach, ktore sg mentalnymi skrotami lub
"zaktadkami", umozliwiajgcymi szybkie, choc
czasem btedne, oceny i decyzje.

Emocjonalny: Jest bardziej podatny na wptywy
emocjonalne, co moze prowadzi¢ do bardziej
spontanicznych i mniej racjonalnych decyzji.

refleksyjny (wolne myslenie)

Swiadome i wysitkowe: System 2 wymaga $wiadomego
wysitku i uwagi. Jest to myslenie, ktére ,wtaczamy”, kiedy
dokonujemy trudnych decyzji, rozwigzujemy
skomplikowane problemy lub koncentrujemy sie na
zadaniach wymagajgcych skupienia.

Analityczny: System 2 zajmuje sie trudnymi obliczeniami,
krytycznym mysleniem i logicznym rozumowaniem. Jest to
system, ktory staramy sie uzywac, kiedy musimy
przeanalizowac fakty i osiggngc racjonalne wnioski.

Wolniejszy i bardziej rozwagi: Procesy w Systemie 2 s3
wolniejsze i mogg by¢ bardziej meczace, ale czesto
prowadzg do bardziej przemyslanych i doktadniejszych
decyzji.



Richard H. Thaler

Zrédto: https://econowmics.com/

RICHARD H. THALER
CASS R. SUNSTEIN

mice iimpulsy

zastepuja wymagania
Impuls i architektura wyboru i zakazy
to trampolina do osobistej kariery

)
IN}PU LS

Wiasciwy impuls jest
kluczowy, gdy masz wiele
opcji do wyboru, a stawka

5 A 5 Madre sugestie
jest twoja przysztosé

to gwarancja uniknigcia
ztych decyzji

NAGRODA NOBLA 2017



Piankowy
eksperyment



https://youtu.be/QX_oy9614HQ?si=K9lWtAjQ6k9cHsmD

Badzmy swiadomi nastepujacych zjawisk (1/3)

1. Ograniczona racjonalnosc:

Ludzie majg ograniczone zasoby poznawcze i czasowe,
co wptywa na ich decyzje. Zamiast optymalizowag,
czesto wybierajg wystarczajgco dobre rozwigzania,
bazujgc na dostepnych informacjach i swoim
doswiadczeniu.

2. Heurystyki:
Konsumentow czesto kierujg proste zasady decyzyjne,
czyli heurystyki, ktére pozwalajg szybko podejmowacd
decyzje, ale mogg prowadzi¢ do systematycznych

btedéw. Przyktadem moze by¢ heurystyka dostepnosci,
gdzie konsument moze ocenic¢ produkt jako bardziej

wiarygodny, jesli jest mu fatwiej przypomniec sobie jego
reklamy.

3. Awersja do strat:

Konsumenci sg bardziej wrazliwi na potencjalne straty
niz na porownywalne zyski. To ttumaczy, dlaczego
promocje typu "ograniczona oferta" sg tak efektywne —
strach przed utratg okazji moze sktoni¢ do szybszego

zakupu.

Zrédto: DALL-E




Badzmy Swiadomi nastepujacych zjawisk (2/3)

4. Tendencja do zachowania status quo:

Ludzie majg sktonnos¢ do trzymania sie znanych opcji,
co moze prowadzi¢ do automatycznego ponawiania
subskrypcji czy unikania nowych produktow, nawet
jesli nie sg one najbardziej optymalne.

5. Efekt kotwiczenia:

Pierwsza informacja, ktérg otrzymujemy, czesto stuzy
jako "kotwica" dla dalszych ocen. Na przykfad, cena
poczgtkowa produktu moze wptyngc na to, jak
oceniamy jego wartos¢ w przysztosci.

6. Dowod spoteczny:

Decyzje zakupowe s3 czesto wptywane przez dziatania
i opinie innych. Produkty, ktére sg popularne lub maja
duzo pozytywnych recenzji, s czeSciej wybierane
przez nowych konsumentow.

Zrédto: DALL-E



Badzmy swiadomi nastepujacych zjawisk (3/3)

7. Niespdjnosc czasowa:

Ludzie czesto wartosciujg nagrody krétkoterminowe
wyzej niz dtugoterminowe, co moze prowadzi¢ do
impulsywnych zakupodw, ktére nie s w najlepszym
dtugoterminowym interesie konsumenta.

8. Efekt ramowania/przedstawienia:

Sposob prezentacji opcji zakupu moze znaczaco
wptynac na wybor. Na przyktad, produkt
reklamowany jako "95% wolny od ttuszczu" brzmi
atrakcyjniej niz "zawiera 5% ttuszczu", chociaz obie
formuty oznaczajg to samo.

Zrédto: DALL-E



Ile % rodzicow w Polsce

deklaruje, ze daje
kieszonkowe swoim dzieciom?

@
» 79% Tak, daje
» 21% Nie daje

Zrédto: https://Ip.bnpparibas.pl/misjaedukacja/misja-kieszonkowe/ ‘
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Dziadkowie

Bliscy znajomi rodzicow
np. rodzice chrzestni, dalsi krewni

Za moja zgod3 zatrzymuje
reszte z zakupow

0d dalszych krewnych

Samo zarabia wykonujac proste
prace poza domem

Otrzymuje pienigdze za wykonywanie
roznych prac domowych

Czasem zatrzymuje reszte z zakupow
nie pytajac mnie o zgode

Inne Zrodio

B 78%

B 53%

B 18%

e 17%

L 15%

L 11%

- 2%

2%

Zrédto: https://Ip.bnpparibas.pl/misjaedukacja/misja-kieszonkowe/

Kto jeszcze poza rodzicami
daje pienigdze dzieciom?



W jakiej formie dzieci
otrzymuja kieszonkowe?

Zrédto: https://Ip.bnpparibas.pl/misjaedukacja/misja-kieszonkowe/

Gotowka

23%

74%

Przelew
na konto

3%

Blik

bhik




Czy rodzice wiedza na co dzieci

wydajg swoje pienigdze?

Zrédto: https://Ip.bnpparibas.pl/misjaedukacja/misja-kieszonkowe/

Zawsze wiem - mam nad tym petna kontrole

Raczej tak - zwykle wiem, co kupuje, na co
wydaje pieniadze

RozZnie z tym bywa - czasem wiem, czasem nie

Raczej nie wiem - moje dziecko ma duza swobode

Zdecydowanie nie, to sprawa dziecka




Na jedzenie, picie

L
e

Ma hobby, zainteresowania

Ma ubrania, buty, dodatki

Na kosmetyki

Na kulture np. kino, teatr,
koncerty, ksigzki

-y

Na imprezy

I
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Kieszonkowe — _—
N a CO ? Na dodatkowe zajecia

MNa uzywki np. alkohol,
papierosy
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Czynnosci, za ktére dziecko otrzymato pienigdze (kiedykolwiek)

pomoc w pracach domowych

za umycie samochodu

inne

w

@ za dobre stopnie w szkole
?

X

nie zdarzyto mi sie ani razu

60% —+ o
50%
Il ” (A}
40% T o O
T ©
30% + 60%
o -+ 40% i 38%
el 1 B o 37%M34% 37% 0o
10% A
| e, Y o 14%
7% W 39, 5% 3%
3-7lat 8-14lat 15-17 lat
Wiek dziecka

Zrédto: finansiaki.pl



Kieszkonkowe

* Kiedy? lle? Na co? [jasne zasady]

* Czy nalezy zmniejszac/zwiekszaé
kieszonkowe w zaleznosci od
zachowania/wynikdow w nauce?

e Zachecac do planowania i
obierania wiekszych celow

https://cdn.pursuitist.com



o)
/agrozenia /
Wyzwania

Roszczeniowos¢
Konsumpcjonizm
Pogarda dla biednych

Zanik altruizmu i
bezinteresownosci

Brak poczucia obowigzku, gdy
nie ma ,wyptaty”

Brak poczucia wdziecznosci i
radosci z tego, co sie ma

Dostawanie vs. zarabianie




Pare propozycji




Obowigzki
domowe — nie
wszystko za
pienigdze!

‘ |
\

\
http:/)thecsmfo*.com



Podsumowanie i
omowienie wydatkow
po wspolnych zakupach




Zrédto: http://media. busmess b w eu



Piglet noticed that even though et

nad a very small heart. it could

hold 2 rathep [sree ~maunt

V)

Na koniec dnia: wymien 5
rzeczy, za ktore jestes
wdzieczna / wdzieczny
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_dow

Konto bankowe i karta ptatnicza
dla dziecka




Dziekuje!

www.lukasz.nazarko.pl
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