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Marketing - 4P

Produkt

Promocja @ Miejsce
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Co dzieje sie po wprowadzeniu
~produktu na rynek?

o produkty majg ograniczong dtugosc¢ zycia,
e sprzedaz produktu przechodzi przez rézne fazy, przy czym
kazda stwarza sprzedawcy inne szanse,

e w roznych fazach cyklu zycia produktu nastepuje wzrost lub
spadek zysku,

» w kazdej fazie cyklu zycia produkty wymagaja odmiennej
strategii marketingowej, finansowej, produkcyjnej, strategii
zakupow i polityki kadroweJ

Philip Kotler
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Fazy cyklu zycia produktu

Cykl zycia produktu

Sprzedaz
i zysk | Powstanie | wgrawadzenie Wirost Dojrzalost Schylek

(roawey) {nasycenie) (spadek)

(Sprzedaz)
2Y3k
Smigre]
[Koncepc)al R -
Czas

Zrodto obrazka: http://www.biznesplan.me/
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Wprowadzenie na rynek
»

* Produkt nie jest dobrze znany
« Sprzedaz rosnie powoli
* Potrzebne sa duze naktady, zwtaszcza na promocje

Strategia Strategia

szybkiego wolnego itzralgi?eia Strategia wolne]
zblerania zblerania enyetracj'i penetracji
sSmietanki sSmietanki P J
Wysokie ceny Wysokie ceny Niskie ceny Niskie ceny
Wysokie naktady Niskie naktady Wysokie naktady Niskie naktady
na reklame na reklame na reklame na rklemae
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Strategia szybkiej penetracji 1 @

AMONG US
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Wzrost produktu
>

* Produkt jest coraz lepiej znany
* Sprzedaz wzrasta
* Wzrasta zysk

Wchodzenie na
nowe segmenty Zmiana typu
rynku, nowe reklamy
kanaty dystrybucji

Doskonalenie
produktu (jakosc,

Obnizenie cen
(zdobycie
nowych klientow)

nowe funkcje)
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Faza dojrzatosci
>

* Produkt jest znany, nabywany przez statych klientow
* Sprzedaz osigga szczyt, potem spowolnienie
« Znaczenie maja obnizki, mniejsze znaczenie ma reklama

Strategia ofensywna Strategia defensywna
-> ->

Innowacje, nowe Utrzymanie pozycji,
funkcje, nowi klienci, modyfikacja miksu
nowe rynki marketingowego
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Faza spadku
>

« Spadek sprzedazy
* Duza konkurencja, dostepnos¢ lepszych substytutow

ldentyfikacja Decyzja o Decyzja o Decyzja o

stabych doskonaleniu @ dostosowaniu wycofaniu
produktow produktu produktu produktu
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- Spadek produktu
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Zadanie
» UD$

1.Wybierz produkt - Moze to by¢ cos wymyslonego (np. nowy napoj energetyczny dla
dzieci, smart plecak do szkoty) lub istniejgcego (np. kosmetyki "genziary"”).
2.Podziel kartke na 4 czesci - Kazda sekcja odpowiada jednej fazie cyklu zycia
produktu:
1. Wprowadzenie na rynek - Jakie strategie marketingowe zastosujesz? Kto bedzie
pierwszym klientem?
2. Wzrost sprzedazy - Jak zachecisz wiecej osob do zakupu? Jak zmienig sie ceny,
promocje?
3. Dojrzatos$¢ rynkowa - Co zrobisz, by klienci nadal kupowali produkt? Jak mozesz
go ulepszyc?
4. Spadek - Co sie stanie, gdy produkt zacznie traci¢ popularnosc¢? Jak mozesz
przedtuzyc jego zycie?
3.Narysuj i opisz swoj produkt - Mozna stworzy¢ mini-plakat z rysunkiem i krotkim
opisem kazdej fazy.
& Prezentacja: Na koniec kazda grupa przedstawiaja swoje pomysty.
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