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_Co to jest reklama?
»

Kazda odptatna forma prezentacji
dobr, ustug 1 idei, ktora oddziatuje
bezposrednio na zjawiska, a
© zwlaszcza na motywy, postawy i
sposob postepowania konsumentow
podejmujacych decyzje o zakupie
konkretnych dobr, czyli
stwarzajacych popyt rynkowy.

REKLAM
B
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Jaki jest cel reklamy?

Celem reklamy jest zazwyczaj przekonanie
odbiorcow o zaletach produktu.

JEST CHWILA.

ZY).
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Poprzez przekazanie pozytywnych
informaciji, producent stara sie
zainteresowaC towarem potencjalnych
klientow, wzbudzi¢ pragnienie posiadania
produktu i w ten sposéb doprowadzi¢ do
zawarcia transakcji kupna-sprzedazy.
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Reklama jest okreslana jako komunikacja
pomiedzy jej tworcami, a odbiorcami.
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Jakie sg zadania reklamy? @'
‘ %

Reklama swym dziataniem ma za
zadanie:

PrzekonacC klienta, ze oferujemy duzo
wiecej niz tylko produkt lub ustugi, lecz
jeszcze np. zadowolenie, radosc,

wygode, piekno itd.

,,Uzytkownik nie kupuje pasty do
zebow, on chce kupi¢ biate zeby”
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Jaka jest rola zmystow? @
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Zmyst wzroku i stuchu — uwazany jest za
najskuteczniejszg forme docierania do
masowego odbiorcy. Z tego powodu
reklama przestaje byC odpowiedzig na
potrzeby konsumenta — zaczyna ona
raczej ksztattowa¢ forme narzucania
potencjalnemu klientowi checi posiadania
danego produktu.
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Do czego stuzy reklama? @
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* Reklama pierwotnie spetnia wytgcznie
funkcje informacyjng, zwigzang z dodarciem
do klienta w celu naktonienia go kupienia
towaru czy skorzystania z ustugi.

« Dzis funkcji reklamy jest znacznie wiecej, a
nawet podstawowa funkcja zwigzana =z
przekazywaniem informacji ulegta sporej
przemianie.

Jest to zwigzane nie tylko z rozwojem
technologicznym i ogromng konkurencjg na
rynku, ale takze z procesami
globalizacyjnymi, ktore zmuszajg
reklamodawcow do zintensyfikowania
wysitkdw w celu ,,przebicia sie” do gtéwnego
nurtu.
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Przyktad ... 1
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Funkcje reklamy ... 1
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Konkurencyijna ...
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* Funkcje konkurencyjng — czyli forma
odpowiedzi na komunikaty wystane
przez firmy konkurencyjne. Taka
reklama nastawiona jest na swoistg
,, konfrontacje”, ktéra ma nie tylko
zwiekszy¢ obroty firmy, ale takze

spowolni¢ i utrudni¢ kampanie
reklamowg oponentéw z tej samej
branzy.
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Funkcje informacyjng — zwigzang z poinformowaniem
potencjalnych nabywcow o produkcie, ich cenie
zakupu, miejscach jego sprzedawania. Funkcja ta
dotyczy¢ bedzie takze przekazania informac;ji klientowi
o cenach produktu, warunkach sprzedazy i innych
szczegotach.
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* Funkcje wspierajgcg — powigzang z ksztatceniem
postaw nabywcow. Jest to zespdt dziatan, ktore
majg wywieraC okreslony wptyw na zachowania i
preferencje klienta. Jest ona funkcjg poboczng i
wtérng w kontekscie funkcji informacyjnej — ma
przede wszystkim za zadanie przekonywacC i
przypomina¢ o ustugach i produktach klientowi,
ktory juz raz z nich skorzystat.

ODKRYJ NOWY,
SWIEZY
LOOK
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Edukacyijna ...

Funkcje edukacyjng (edukujacg klienta) — ktéra ma na
celu nauczenie i uswiadomienie potencjalnego klienta o
korzysciach ptyngcych z zastosowania okreslonego
produktu.  Produkt, ktéry korzysta z reklamy
wykorzystaniem funkcji edukacyjnej, bedzie
charakteryzowat sie nie tylko spetnianiem potrzeby
klienta, ale takze bedzie posiadat inne korzysci z jego
posiadania (np. wysokg wytrzymatos¢, uniwersalnosc ,

energooszczednosc itd.) 2YWN osc

TRAKTUJ
Z SZACUNKIEM
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Skuteczne kanaty i kampanie
reklamowe ...
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= Kampania reklamowa jest to zespot
dziatan marketingowych, ktorych gtownym
zadaniem jest osiggniecie wyznaczonego
celu poprzez wptyw na konkretng grupe
odbiorcow.
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Rodzaje kampanii reklamowych @
"EUD"
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Kampanie reklamowe mozna podzieli¢ na
kampanie  prowadzone  offline oraz
kampanie prowadzone online.

Do kampanii offline mozna zaliczy¢ miedzy
innymi  reklamy telewizyjne, prasowe,
radiowe czy amiantowa. Natomiast
kampania online jest to reklama w
Internecie. Do najpopularniejszych
kanatow tego typu zaliczamy Social Media,
Google Ads, Allegro Ads.
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Plan kampanii reklamowej

)

EUD"

Wedtug wielu autorow plan kampanii
reklamowej jest rozszerzeniem
planu marketingowego w czesci
dotyczgcej reklamy. Kampanie reklamowe \ /
najczesciej realizowane sg \ /7
poprzez agencje reklamowe, ktérym zleca —
sie dziatania zwigzane z planowaniem |

wdrozeniem kampanii.
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_Cel kampanii reklamowej
»

Najbardziej ogolnym celem kampanii reklamowej
jest wywarcie wptywu na decyzje

| zachowania konsumentoéw na rynku. Dlatego tez
czesto uwaza sie, ze jednym z najwazniejszych
elementow kampanii reklamowej jest
przyciggniecie uwagi.
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_Kampania reklamowa ...

2]
EUD’
W planowaniu kampanii reklamowej bardzo wazne
jest okreslenie mediow, ktére majg byC w niej
wykorzystane. Aby dokonacC analizy najbardzie
optacalnych srodkow przekazu dla danej reklamy,
uzywa sie roznych miernikow atrakcyjnosci
poszczegolnych srodkow przekazu.

Dla samego produktu czy ustugi istotna jest nie
tyle sama reklama, co cata seria reklam
emitowanych przez jakis czas, czyli wtasnie
kampania reklamowa. Aby mozliwe byto
osiggniecie sukcesu przez jej zastosowanie,
kampania reklamowa musi by¢ zintegrowana z
planem sprzedazy i marketingu.
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Jako jedne z najwazniejszych kryteriow sukcesu
kampanii reklamowej powszechnie uwaza sie:

0
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okreslenie celu/celéw wybranie odpowiedniego
kampanii sposobu organizaciji dziatan

marketingowych
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_Kampania reklamowa ...
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Ponadto niektorzy autorzy podkreslajg, ze
bardzo wazne dla skutecznosci kampanii
reklamowe] jest podobienstwo pomiedzy
poszczegolnymi jej elementami (np. pomiedzy
kolejnymi  reklamami). Musi zatem zostac
zachowana pewna ciggtos¢, ktora moze
przejawiaC sie w nastepujgcych typach
podobienstwa:

* podobienstwo wizualne,

* podobienstwo stowne,

* podobienstwo dzwiekowe

« podobienstwo ujeciowe (czyli sposbéb
podejscia do reklamy).
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We wspotczesnym Swiecie najlepsze
efekty przynosi marketing internetowy. Za
posrednictwem sieci mozna w prosty
| szybki sposob dotrze¢ do grupy

docelowej, wypromowac konkretne
produkty w ciekawy sposob i zbudowac
pozytywny  wizerunek  marki, ktory

znaczgco ufatwia prowadzenie dziatan
marketingowych. Z potegi marketingu
online mogg korzystac zarowno duze,
globalne brandy, jak i niewielkie, lokalne
firmy.
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~Social media marketing ...
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Dziatania marketingowe w sieci mozna
prowadzi¢ na wiele réznych sposobow.
Kanaty marketingowe z najwiekszym
potencjatem to social media marketing.
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_Media spotecznosciowe ... @'
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Wykorzystanie Facebooka, Instagrama, Twittera,
Linkedlna lub innych kanatow spotecznosciowych do
promocji moze przynies¢ spektakularne rezultaty. Do
dyspozycji masz mnostwo strategii i narzedzi — w tym
ptatne posty sponsorowane, reklamy wirusowe, czy
tez zwyczajne udostepnianie.

Do innowacyjnych, nowoczesnych form reklamy
zaliczymy te, ktére oparte sg na nowych

rozwigzaniach technologicznych [
niewykorzystywanych dotgd nosnikach tresci
reklamowych

Influencer marketing — wspotpraca z
internetowymi tworcami, znanymi youtuberami
czy blogerami moze mie¢ charakter budowania
Swiadomosci marki i skutecznie przetozy sie na
dotarciu do okreslonej grupy odbiorcow.
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Marketing automatyczny — automatyzacja jest e T PEEEF RER

wazna rowniez w nowoczesnej reklamie. Oparta
jest na nowoczesnych algorytmach, ktore
analizujg kroki uzytkownika w Internecie, a
nastepnie wyswietlajg oferty dopasowane $cisle
do ich upodoban.
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~Rodzaje reklamy ...
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Reklama natywna (nacechowana) — to forma
podprogowej reklamy, gdzie budowana wiez z
uzytkownikiem pozornie nie ma charakteru
promocyjnego, a wytgcznie informacyjny. Nie
irytuje potencjalnych klientéw, a wrecz moze
zbudowac viral, btyskawicznie
rozprzestrzeniajgcy sie w Internecie.

Push Ads — to nowe formy reklamy, ktére
wymagajg zgody uzytkownika. Jezeli ten
umozliwi ich wyswietlanie, bedg one pokazywac
komunikaty promocyjne (przyjazne dla
uzytkownika i mato nachalne) nawet po jego
wyjsciu z danego serwisu.
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_Reklamy dla dzieci ...

Kolorowe postaci, gtosna muzyka, usmiechniete
twarze - to wszystko przycigga wzrok dziecka.
Nie bez kozery ponad 50% bajek opowiada
historie produktow, ktére mozna kupi¢ w sklepie.
A gdy w sklepie dziecko zaczyna marudzic, to
rodzic ulega, wiec marketingowcy to
wykorzystujg. Tak powstato zjawisko Kinder
marketingu, czyli marketingu dzieciecego.
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Mtodziez ...
»

Miodziez to obecnie jeden z najbardziej
popularnych targetow. To wiasnie do nich
trafiajg  reklamy dotyczgce  kosmetykow,
preparatow pielegnacyjnych na trgdzik.

EKONOMICZNY UNIWERSYTET DZIECIECY WWW.UNIWERSYTET-DZIECIECY.PL




\)“'lWersy

& %,
_Mtodziez ... A
»

EUD"

Najczesciej ludzie w tym przedziale wiekowym
zaczynajg bardziej dba¢ o swojg urode to oni
sg dosc¢ duzg grupg odbiorcow pasmanteri.
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Gry kompuerowe ... E@'
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Elektronika ...
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Stodycze ... 3
»
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Przybory szkolne ... 3
»
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Dziekuje za uwage © © ©
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