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Fundament marketingu

Marketing mix - 4P

Product

Price

Place 

PROMOTION
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Dlaczego firma zaczęli reklamować produktu
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Co by było gdyby nie było reklam
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Co jest - a co nie jest reklamą
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Co jest - a co nie jest 

reklamą?
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Co jest - a co nie jest reklamą?
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Komunikat Marketingowy

A - Attention

I - Interest

D - Desire

A - Action
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Reguły wywierania wpływu

Reguła wzajemności

Reguła zaangażowania i konsekwencji

Reguła autorytetu

Społeczny dowód słuszności

Reguła niedostępności

Reguła lubienia i sympatii
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Reguła wzajemności

 “Ja dam coś tobie, a ty dasz coś mi”
 Przykłady?
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Reguła zaangażowania i konsekwencji

 “Powiedziałeś A to powiesz i B (albo przynajmniej nie wycofasz się z A)” 
 Przykłady?
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Świeżaki

Samsung
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https://www.youtube.com/watch?v=1bQjhjZZynE&ab_channel=Biedronka
https://www.youtube.com/watch?v=BjDZL7TPewM&ab_channel=SamsungPolska
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Reguła autorytetu

 “Uwierz mi, a uwierzysz w to co rekomenduje”
 Płaszczyzny autorytetu 

 Specjalista

 Postrzegany jako ekspert 

 Celebryta

 Przykłady?
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Virgin

Lizaki

Pepsi
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https://www.youtube.com/watch?v=vEQLfjWLDkA&ab_channel=VirginMobilePL
https://www.youtube.com/watch?v=L242P5GOZp0&ab_channel=KierunekZdrowie
https://www.youtube.com/watch?v=L6-XvJbIDuw&ab_channel=PepsiPolska
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Społeczny dowód słuszności

 “Przecież ‘wszyscy’ nie mogą się mylić”
 Punkty referencyjne

 Osoby takie jak jak 

 Liczebność

 Przykłady?
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Leki na odporność
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https://www.youtube.com/watch?v=vw77IMX8tFk&ab_channel=KinAdsBrokerReklamyKinowej
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Reguła niedostępności

 “Chcę to co nieosiągalne dla wszystkich”
 Przykłady?
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Pepsi
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https://www.youtube.com/watch?time_continue=3&v=bEs67qxJl0I&feature=emb_title&ab_channel=PepsiPolska
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Reguła lubienia i sympatii

 “Lepszy nastrój to i lepiej postrzegany produkt”
 Przykłady?
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Młodość

Force

Messi
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CZAS NA PYTANIA ☺
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https://www.youtube.com/watch?v=dBbrpemT7k8&ab_channel=LuxGamer
https://www.youtube.com/watch?v=8NvSgrxp8Yg&ab_channel=The13thPhantom
https://www.youtube.com/watch?v=6YGatS4Z-SU&ab_channel=CommEngine
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ANDRZEJ SZYMKOWIAK 
KATEDRA HANDLU I MARKETINGU
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