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Co oznacza pojecie strategia?



Strategia

Strategia — dziat sztuki
wojennej obejmujacy
przygotowanie i
prowadzenie wojny

w tym jej catosci oraz
poszczegolnych kampanii
| bitew




Proces zarzadzania strategicznego

Misja 1 cele
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Analiza wewnetrzna

Analiza zewngtrzna
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Wybor strategiczny

Zamierzenia strategiczne

(organizacja i narzedzia)




wewnetrzne
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SWOT

pozytywne negatywne
Strengths Weaknesses
Silne strony Stabe strony
Opportunities Threats
Szanse Zagrozenia




wg M.E. Portera celem
strategii jest uzyskiwanie
trwate] pozycj
konkurencyjnej m.in.
poprzez wykonywanie
Innych czynnosci niz
konkurencja czy tez
czynnosci podobnych,
ale w inny sposob.




Strategie wedtug wzorca
cena-jakosc

Cena

niska wysoka

niska

Okazja rynkowa Uderz i znikaj

Jakosé

Oferta luksusu lub wysokigj

Penetracja rynku jakosci

wysoka




Oferta luksusu lub wysokie]
jakosci




Strategia penetracji rynku




Strategia okazji rynkowej




Strategia uderz i znikaj
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Strategie konkurencji wg M.E. Portera

Przewaga konkurencyjna
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Przywodztwo kosztowe




Dyferencjacja




Nisza




Strategia Blue Ocean

W. Chan Kim R. Mauborgne




Strategia Blue Ocean




Strategia Blue Ocean




Strategia Blue Ocean
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Strategia Blue Ocean
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ZADANIE: Wymysicie firme lepszg od konkurencji
Wyobrazcie sobie, ze zaktadacie nowg firme.

Na rynku dziatajg juz inne firmy, ale Wasza ma byc¢ lepsza od
konkurentéw.

Wasze zadanie:

1.Wymysicie nazwe swojej firmy.

2.Zdecydujcie co sprzedaje Wasza firma (produkt lub ustuge).
3.Zastanowcie sie kto jest Waszym klientem.

4. Wypiszcie co najmniej 3 powody, dlaczego klienci powinni wybrac
Wasza firme, a nie konkurencje.

Mozecie pomysle¢ np. o:

* nizszej cenie

* lepszej jakosci

* szybszej obstudze

* ciekawszym pomysle

e cZyms, czego konkurenci jeszcze nie majg

Na koniec:

Narysujcie prosty plakat reklamy Waszej firmy, ktory pokaze dlaczego jest
najlepsza.
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