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Marketing vs branding @
Marketing

Co to jest? Dziatania promocyjne, strategie majace na
celu sprzedaz produktow i ustug.

Elementy: reklamy (np.Google Ads), content
marketing, kampanie w social mediach, Al SEO
(optymalizacja pod katem wyszukiwarek).

Cel: dotarcie do grupy docelowej, kreowanie potrzeb,
zmiane postaw, wzbudzenie zainteresowania i w
efekcie zwiekszenie sprzedazy, dtugoterminowy zysk.

Perspektywa: konkretne cele, mierzalne wyniki
sprzedazy, strategiczna perspektywa krotko i
dtugoterminowa.
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Marketing vs branding @
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Branding:

Co to jest? Proces tworzenia i zarzadzania marka,
budowania tozsamosci (Ja marki) i emocjonalnej wiezi
Z marka.

e Elementy: logo, identyfikacja wizualna, nazwa, misja,
WARTOSE! wartosci, wszystklemterakCJe (komumkaCJa story
wsys  telling, doswiadczenia uzytkownika - ux/ui deSIgn)

Cel: budowanie wiezi, dtugoterminowej relacji oparte]
na zaufaniu i lOJalnosc1 do marki

Perspektywa: dtugofalowe stworzenie fundamentu dla
marketingu, z wartosci i emocji skojarzonych z marka
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Marketing VS branding/podsumowanie §; @ E
Marketing (to m.in. rozne strategie sprzedazy): “EUD'
* gtowny cel - ,,Kup mnie!”

* odpowiada na ,Jak?” - Jak sprzedac?, Jak przyciagnac uwage?
Jak wykreowac potrzebe?

Branding (to rozne strategie tworzenia i zarzadzania marka):

* gtowny cel - To ja - zapamietaj mnie!
® odpowiada na ,,Dlaczego?” - Dlaczego istniejemy? Jakie sg nasze
wartosci? Jak sie komunikuje? Jakie wzbudzam emocje?

Marka - to polaczenie emocji, wartosci i skojarzen, ktore produkt lub
firma wywotuje u odbiorcow. To pewnego rodzaju obietnica ©

Marketing przyciaga uwage a branding sprawia, ze zostajesz z marka na
dtuzej. Branding to fundament, na ktorym stoi marketing.
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Marketing vs branding/Zadanie nr 1
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EUDY
Kazda grupa ma za zadanie opisac stworzona przez siebie marke. L

Wybierz obszar: podroze, sport, kosmetyki, elektronika, moda,
nowoczesne technologie, zdrowie, produkty spozywcze, finanse,
transport, motoryzacja.

1. Zacznij od okreslenia tozsamosci marki, cechy, jakie wartosci.

2. Grupa docelowa, dla kogo?

3. W jaki sposob bedZIe sie komunikowac - jak i do kogo mowi (czy do
mtodZIezy dzieci, osob dorostych). Storytelling - opowies¢ o marce ©
(np.: historie kllentow zatozycieli - autentycznosc, budowanie wiezi)
4. Jakie emocje ma wzbudzaé? Z czym ma sie kOJarzyc7 jakie hasto?

5. Stworz nazwe, ktora pasuje do Twojej marki.

6. Gdzie bedzie sie reklamowac? Kanaty promocji?

/. Gdzie bedzie sprzedaz?

8. Okresl, ktore zadania dot. marketingu, a ktore brandingu?
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Psychologia i psychologia koloru ;
EUD
Co bada RELACE A
iq? Mocye  1ZACHYe
psychologias ot oot
d/ac-zego
MOTYWACJE
Metod PERCEPCJE s i §
eto y czyli jak odbieramy bodzce
b ad awcze: (kolory, dZwieki, zapachy)
« eksperyment ‘
« obserwacja
¢ wywiad
« ankieta
* testy
* badania mozgu 'y
JAK MYSLIMY UWAGE
| PODEJMUJEMY DECYZJE | PAMlﬁ(f
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Psychologia i psychologia koloru @
Znaczenie psychologii w marketingu i brandingu

EMOCJE | MOTYWACJA - co stoi za decyzjami konsumentow?

UWAGA - jakie stowa, obrazy i kolory przyciaggaja uwage roznych grup
docelowych?

KOMUNIKACJA - tworzenie spojnych komunikatow oraz identyfikacji
wizualnej, ktore sa tatwo rozpoznawalne, maja czytelny kontekst
kulturowy (generacje - X,Y,Z, Alpha) i budUJq wiarygodny wizerunek.

RELACJE - co sprawia, ze ludzie buduja silne wiezi z marka , ufaja
marce, wierza w jej obietnice i chca do niej wracac.

- jak dziata nasza percepcja, jak odbieramy i przetwarzamy
bodzce, jak nadajemy im znaczenie.
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Psychologia i psychologia koloru
Zadanie nr 2. Odpowiedz na pytania. Gdyby kolor byt osoba, “EUD"

jakie cechy moze symbolizowac¢?

1. Z jakim kolorem pojedziesz na wakacje, pojdziesz na impreze?

2. Jakim kolorem jestes albo chcesz byc?
3. Z jakim kolorem pojdziesz do sklepu lub restauracji?
4. Gdy myslisz kolor, to jaki kolor widzisz pierwszy?

5. Jaki masz ulubiony kolor? Gdyby Twoj kolor umiat mowic
to co by o sobie powiedziat - kim jest?

CZAS:
Zapisz odpowiedzi. 15 minut
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Psychologia koloru
Co bada

: JAK KOLORY WPLYWAJ
pSyChOlOg]a e NA DECYZJE &
O ZAKUPACH?

koloru?
JAK KOLORY WPLYWAJA
NA EMOCJE?
Znajduje zastosowanie )‘
w projektowaniu: T
* wnetrz, ™ CZY ZWIEKSZAJA
« marketingu i X APETYT?
brandingu L 2rpy,,
« psychoterapii — ,k ANASTRG A

S
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Psychologia koloru/Koto barw

@

EUD’
Jak taczyc kolory?

1,2,3 - kolory podstawowe, pierwotne.
(nie mozna ich uzyskac przez mieszanie
innych koloréw - tradycja malarska).

4,5,6 - kolory pochodne, powstate przez
zmieszanie koloréw podstawowych.

Barwy dopetniajgce

- po przeciwnych stronach,

przez kontrast wzajemnie sie wzmacniajg
i przyciggajg wzrok. Wrazenie dynamizmu.

Barwy analogiczne - trzy lub cztery kolory
obok siebie, dajg wrazenie harmonii i spokoju.
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Psychologia koloru/Koto barw

Barwy CIEPLE
kojarzg sie z:

wysokg temperaturg,
(atem, stoncem
energiq.

Barwy ZIMNE

kojarzgq sie z:

poczucie chtodu,
lodem, wodg
spokojem

i pejzazami zimowymi.
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Jak zdefiniowa¢ kolor swojej marki? £
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Co jest wazne?: =ub

Cechy Twojej marki: Co czyni ja wyjatkowa? Czy chcesz aby Twoi
odbiorcy postrzegali ja jako wy]qtkowq, kreatywna a moze niezawodna i
dajaca poczucie bezpieczenstwa?

Grupa docelowa: Kim sa Twoi klienci? Jakiej ptci? W jakim wieku? Ktory
kolor bedzie rezonowac z ich emocjami?

Branza: Jakie kolory sg najpopularniejsze wsrod firm z Twojej branzy?

Logo: Jesli masz juz logo, w jakim jest kolorze? Pamietaj, ze przekaz
musi bycC spojny.

Gdzie i jak zamierzasz sie¢ promowacC w mediach spotecznosciowych?:
Jaki kolor interfejsu i CTA? Uzyjesz kolorow harmonijnych czy kontrastow?
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Psychologia koloru /Zadanie nr 3 @

Kazda grupa pracuje dalej ze swoja marka z Zadania nr 1.
Przypomnij jakie emocje ma wywotywac Wasza marka? (np. spokoj, radosc,
luksus, zaufanie, wolnosc, energia, rozwoj, bezpieczenstwo, ekscytacje)

Jakie kolory pasuja do tych emocji? Dobierzcie 2-3 kolory.

Uzasadnijcie wybor dlaczego wtasnie ten kolor?
Co komunikuje o Waszej marce?

Czy pasuje do grupy docelowej?

Co ludzi beda czuli gdy widza ten kolor?

Zapiszcie krotkie zdanie: ,, Nasza marka jest....(nazwa emocji),
dlatego wybieramy kolor......., ktory symbolizuje............ 7
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Psychologia i psychologia koloru @

Dlaczego kolory maja na nas wptyw?:
Kolory wywotuja reakcje fizjologiczne
(naturalne reakcje na bodzce np.: przyspieszone bicie serca, pocenie

sie, odczuwanie gtodu itp.):

* CZERWONY (kolor ciepty) - przyciaga uwage, pobudza do dziatania,
przyspiesza bicie serca, podnosi cisnienie krwi, zwieksza apetyt

* NIEBIESKI (kolor zimny) - dziata uspokajajaco, spowalnia oddech,
obniza cisnienie krwi, moze utatwiac zasypianie, budzi zaufanie

®* ZIELONY (kolor zimny) - wywotuje spokoj i relaks, sprzyja
koncentracji, redukuje stres
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Psychologia i psychologia koloru @

Mozg interpretuje kolory (fale swietlne)
automatycznie, w kontekscie:

®* emocji (regulacja emocji, integracja z procesami podejmowania
decyzji)

®* pamieci (skojarzenia, reakcje)

®* motywacji i popedow (mechanizm nagrody, zaspokojenie potrzeb)

* nawykow (taczy kolory z kontekstem)

Dzieje sie tak, poniewaz kolor trafia do uktadu limbicznego w
mozgu, zwanego moézgiem emocjonalnym lub uktadem szybkiego
reagowania.
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Psychologia i psychologia koloru
Kontekst kulturowy wptywa na znaczenie kolorow. “EUD"

Kultura okresla wzorce zachowania, normy, wartosci dlatego ten sam
kolor w roznych kulturach moze miec inné znaczenie. Przyktady roznic
kulturowych w znaczeniu kolorow:

° - w kulturze zachodniej czystosc, pokoj, innowacje; w
kulturze wschodniej - Chinach, Japonii czy Korei Potudniowej -
zatobe

®* CZERWONY - mitosc¢ lub niebezpieczenstwo, w Chinach szczescie i
pomyslnos¢ a w Potudniowej Afryce - zatobe

® ZIELONY - ekologia, natura, w Irlandii symbol szczescia, w Indonezji
przynosi nieszczescie, w Chinach moze oznaczac niewiernosc.
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Kolory w marketingu i brandingu

minimalizm kobiecos¢
niewinnos¢ kreatywnosé¢
prostota N komfort
powsciggliwosé ' stodycz
czystosc ' silne emocje ztos¢
moc odwaga pasja zmiana
: obudza apetyt pewny siebie
elegancja P )
wor ﬂ'nmf/ ni: niebezpieczenstwo P’: zystg)ina cena
a a .
y e uwaga energia omunikacja uwaga
ponadczasowosc mitodd pobudza apetyt
émieré entuzjazm
marketing
konserwatywny troska
profesjonalny cnepto’ ) B
neutralny spokdj radosc zyczliwosé
powazny zaufanie optymizm
smutny stabilnosé¢ logiczne myslenie
porozumienie reklama bezposrednia
luksusowy instytucje
krélewski ekologia 3
tajemniczy nadzieja rozwdj

zdrowie relaks
harmonia natura

ciemno zielony - prestiz

kreatywny
duchowy
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Kolory w marketingu i brandingu @
Wroc¢ ponownie do swojej marki © EUD

Sprawdz, czy kolory Twojej marki faktycznie do niej pasuja?
Czy chcesz cos zmienic?
Jakie znacznie psychologiczne maja kolory Twojej marki?

Co mowig kolory marek ponizej?

% - facebook SAMSUNG
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System Pantone - Kolor Roku 2025 @
“EUD"
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Instytut Pantone zajmuje sie prognozowaniem trendow
i doradza w zakresie strategii kolorystycznych markom i firmom.

Kolor Roku 2025 - Mocha Mousse
* ciepty, elegancki odcien brazu
* symbolizuje spokoj,harmonie

* bliskosc z naturg

® odzwierciedla globalne nastroje DANTONE’
1 potrzeby. 17-1230 TCX

Mocha Mousse

NNNNNN

Kolor roku ma wptyw na branze kreatywna
na catym swiecie.

Psychologia: cieple brazy kojarza si¢ ze stabilnoscia i wyciszeniem, co
czyni Mocha Mousse idealnym wyborem w obecnym swiecie.
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Dziekuje za uwage!
S 3
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